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Poptavka

Anotace:

Vyukovy material je urCen pro volitelny pfedmét spoleCenskovédni seminai ve 4.
ro¢niku

Materidl obsahuje texty z ucebnic uréenych pievdzné pro vyuku na vysokych
Skolach, jen vyjimecné obsahuje jiné texty. Texty nemohou nahradit soustavny
vyklad dané problematiky, jejich funkce je motivacni k dalSimu studiu zejména
uvedenych titulii. Zarovenn je uloha textli inspirativni k frontdlnim diskusim a
skupinovym debatam. VySe zminéné inspiraci slouzi otazky a tikoly.

Z4ci si mohou texty vytisknout, stahnout do mobilu ¢&i tabletu, mohou si je prevést
do otevieného formatu, opatfit poznamkami, napsat odpovédi. Rovnéz béhem
vyucovaci hodiny lze texty promitnout dataprojektorem na platno.

Casova naro¢nost: 2 vyucovaci hodiny tydné (dvouhodinovy seminaf).

Pristup k internetu neni bezpodmine¢né nutny, jen nékteré tkoly odkazuji na
elektronické zdroje.



Paul Heyne: Ekonomicky styl mysleni

Kratky uvodnik v ¢asopise Wall Street Journal z listopadu 1977 odhalil nebezpeci, se
kterym se setkaji ti, ktefi se domnivaji, Ze takové verbalni rozdily jsou pfili§
zanedbatelné, aby se jimi zabyvali. Autor uvodniku kritizoval ekonoma ze
zeméd¢lského oddéleni pro jeho neznalost ekonomie, kterd se projevila v jeho
prohlaseni, ze pohyb spotiebitelské poptavky ve Spojenych statech zptsobil pokles
ceny kavy, poté kdyz dosahla vySe 4,42 dolary za libru. Autor ivodniku napsal: Trh
kavy se chova takovym zpiisobem, jak uvadéji zakladni ucebnice o chovani trhu.
Ceny rostou, poptavka klesa, a pak klesaji 1 ceny".

Zékladni ucebnice nic takového neuvadéji. Naopak se tam dozvime, Ze autor
uvodniku zaménil pozadované mnozstvi za poptavku. Kdyz cena kavy stoupla,
pozadované mnoZzstvi kleslo. Kdyby se hnuti spotiebitelli podatilo zménit postoj lidi
k piti kavy (n€které lidi rist ceny tak roz€ilil, Ze po ur¢itou dobu nebudou pit kavu za
jakoukoliv cenu), potom by se skute¢n¢ hnuti spottebitelii podatilo zménit poptavku.
A jestlize poptavka klesne, pak cena jde dolt. Podle mylné logiky autora tvodniku by
to znamenalo, zZe cena poroste nebo bude klesat neomezené, protoze kdyz cena opét
klesne, poptavka by se mé¢la opét zvysit, a tim zplsobit, Ze cena poroste, zatimco
poptéavka klesne, a tim i cena poroste. .....

Ale to je zmatené mysSleni, zpisobené nespravnym uzivanim termind. Cenu a
poZzadované mnozstvi si miZeme piedstavit jako predméty na miskdch vah a
poptavku jako velkou vzducholod’, na kterou jsou vahy piipevnény. KdyZ se cena
pohybuje jednim smérem, pozadované mnozstvi se pohybuje smérem opaénym.
Zmény v poptavce (balon se pohybuje nahoru nebo dollt) vytvafi tlak jak na cenu, tak
na pozadované mnozstvi. Poptavka po zbozi je souhrnem biologické skuteCnosti,
spoleCenskych vztahli, psychologickych faktorii a Sirokého spektra ekonomickych
proménnych veli¢in jako je diichod a cena, kvalita a vS§eobecnd dostupnost substituti.
Vsechny tyto faktory dohromady vytvareji poptavku po urcitém zbozi, vztah, ktery
bude existovat mezi zménami jeho nominalni ceny a zménami mnozstvi, které si lidé
budou chtit koupit. Jestlize se poptavka bude meénit (balon bude stoupat nebo klesat)
cena a pozadované mnozstvi se budou pohybovat v opacném smeéru.

Vyjadieno jednoduSe: jedina zména, ktera nezplsobi zménu v poptavce po
Jizdnich kolech je zména ceny jizdnich kol. Jestlize vSak dojde ke kombinaci
nckolika faktori, naptiklad rstu diichodu, zajmu o Zivotni prostfedi a nového zajmu
o vylety do pfirody, potom se zvysi 1 poptavka po jizdnich kolech. V disledku toho
roste jak cena, tak pozadované mnozstvi. Néco takového se stava casto. Rozdil mezi
poptavkou a pozadovanym mnozstvim pochopite, jestlize si jasn¢ uvédomite, Ze tento
rozdil neodporuje zakonu poptavky. Rist poptdvky miize zvysit jak cenu, tak i
pozadované mnozstvi. A pofad bude platit, jak u vysoké, tak i u nizké poptavky, ze
mensi mnozstvi se pozaduje za vyS$i nez za nizsi cenu. A to je to, co tvrdi zdkon
poptavky. Ekonomicka teorie vydéluje nominalni cenu statku od vSech ostatnich
faktorti, a vénuje ji zvlastni pozornost z divodu zvlast’ vyznamné ulohy, kterou hraji
nominalni ceny pii upravovani a usméritovani lidského chovanti . . .
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Ptedpokladeyme nyni, Ze cena benzinu byla urena zakonem a Ze nesmi
prevysit 80 centll za galon. Pti cené 80 centll za galon budou chtit spotiebitelé koupit



mesicné 9,5 mld. galonl. AvSak vyrobci budou nabizet jen 8,5 mld. galonii. A tak
vznikéd nedostatek zbozi, v nasem ptipad¢ to je 1 mld. galonli mesicné. Na naSem
obrazku se nedostatek zbozi projevi jako mezera mezi kiivkou nabidky a poptavky
pfi cené¢ 80 centl za 1 galon. Lidé nemohou ziskat tolik zbozi, kolik ho chtéji,
dokonce 1 tehdy, kdyz by byli ochotni zaplatit poZadovanou vyssi cenu. Pevné ceny
jsou ptic¢inou nedostatku zboZi.

Karel Riegel: Ekonomicka psychologie

PenéZni sména piindsi do svéta prace bezprecedentni zménu. Prace je
sménovana za vSeobecny ekvivalent, penize. Otevird se do t¢ doby neuvéfitelny
prostor volby, na jedné strané si lze vybrat pravé tu praci, pro kterou mam nejlepsi
piedpoklady a vybaveni, které mé¢ zajima, pro kterou mam motivaci. Na druh¢ strané
prostfednictvim penéz mohu ziskat vSe, co je na trhu dostupné. Za svou zcela
konkrétni praci mohu ziskat ,,obecné penize" a za né pravé ty statky, které napliuji
pravé mé, zcela konkrétni potfeby. A mohu tak ucinit ne hned, zde a nyni, jako je
tomu v barteru, ale v misté a Case, které ja uzndm za nejvhodnéjsi. To znamena, Ze
svou potfebu mohu odlozit, Ze mohu vytvafet Gspory. Oproti stisnénému prostoru
uzavienc¢ho systému domaciho hospodafstvi, které malo absorbuje, malo poskytuje a
balancuje na hranici pteziti, je zde k dispozici prostor, ktery se jevi jako ,,bez hranic".
Je samoziejmé& rovnéZz svazan, podobné jako domaci hospodarstvi, ale zase jinymi
pravidly, kterd Casto v prvnim piiblizeni nejsou zifejma. Ze stisnéného prostoru
domdaciho hospodaistvi, kde se pocitd na kusy apod., se ocitdime ve svété velkych
Cisel, kde plati uz ne pfisna determinace a s ni spojena jistota, ale pravdépodobnost a
nutn¢ tedy nejistota, ale souCasné je to i prostor netuSenych ptilezitosti, vedoucich
potencialné jak k bohatstvi tak k chudobé.

Svoboda volby na trhu prace, stejné¢ jako na jinych trzich, neni bohuzel
absolutni. Vyrobce automobilu, ktery chce pfijit na trh s novym typem vozu, musi
investovat znacné sumy do projektu, jehoZz vysledek se dostavi nejdiive za nékolik let
a naprosto ne s jistotou. Vliz se nemusi povést a zdkazniky nemusi oslovit. Podobné
mohu investovat do vzdélani a po nckolika letech zjistit, Ze sice mam zajimavého
konicka, ale Ze krom¢ mé uz témét nikoho nezajima a na trhu prace se neuplatnim.
Cenou za prilezitost, kterou trh poskytuje, je riziko. Jestlize nenachazim na trhu prace
uplatnéni a mam pocit nespravedlnosti, neni to vzdy pocit opravnény. Davno pryc¢ je
doba, kdy misto po vysoké Skole bylo jisténo tzv. ,,umisténkou". Nastoupit na takové
misto byla nejen moznost, ale vlastné povinnost, jiz bylo docela obtizné se vyhnout.

V trznim systému soucasnosti jiz nesta¢i jen néco ,,umét",. ale je tieba umét
néco, 0 co je zajem. A toto néco na trhu uplatnit. Pfikazem dne je ,,0sobni
marketing", v ramci kterého pracovnik nejen zvySuje svou kvalifikace, ale také
provadi systematickou analyzu trhu a pfislusSnym zpiisobem o sobé dava vedét.
Vstupuje tedy do soutéze a vi, ze tento prostor neni bez nastrah a bez pravidel, ze
neni idedlni, ale ovladan velkymi hraci, a ze musi pifijmout nckterd strategicka
rozhodnuti.



OTAZKY A UKOLY

1.

Kazdoro¢né& mizeme v obchodech pozorovat povanocni slevy a
lidé zacnou znovu nakupovat. Zvysili obchodnici slevovymi
akcemi poptavku? Znazornéte situaci graficky.

. Ekonom Paul Heyne pise o poptavce jako o stoupajicim a zase

klesajicim baldnu. Nakreslete jej a zavéste na néj ekonomické
faktory ceny a pozadovaného mnozstvi.

. Na zakladé Heynova posledniho textu vysvétlete, pro¢ Cesko-

slovenské hospodarstvi pred rokem 1989 trpélo nedostatkem
veskerého spotrebniho zbozi.

. Text od Karla Riegla ukazuje na rizika volby profese. V Cem

tato rizika spocivaji?

.V inzerdtech mdzeme ¢ist, Ze firmy nabizeji praci a nezamést-

nani lidé se po praci poptavaji. Je to spravna ekonomicka
terminologie? Nakreslete k tomu jednoduchy obrazek.
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