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1. Téma	Ceny
		Trh

2. Vyučovací předmět, doporučená věková kategorie 
Finanční gramotnost, 2. stupeň ZŠ

3. Klíčová slova 
Trh, nabídka, poptávka, ceny zboží a služeb, rovnovážná cena, závislost ceny na nabídce a poptávce

4. Cíle 
· naučit se rozlišit různé typy trhů
· seznámit se s faktory, které ovlivňují nabídku a poptávku

5. Základní pojmy

Ceny zboží a služeb se vytvářejí na trhu. Trh můžeme chápat:
· jako místo, na kterém se setkává prodávající a kupující (tržiště, obchodní dům, burzy)
· jako spojení nabídky a poptávky po určitém zboží nebo službě (trh zboží, trh práce, peněžní trh)

Nabídka
Příklad: Začneme příkladem výroby másla. Budeme-li sledovat, jak se mění nabízené množství másla a cena, může to vypadat takto:

[image: ]Čím je cena vyšší, tím nabízené množství roste (prodávající chce co nejvíce vydělat).
Množství výrobků nebo služeb, se kterým prodávající přicházejí na trh a chtějí ho prodat za určitou cenu, představuje nabídku.

Zdroj: Klínský, P. a kol.: Finanční gramotnost. Obsah a příklady z praxe škol. Národní ústav odborného vzdělávání, Praha 2008. ISBN 978-80-87063-13-2, str. 18

Poptávka
Kupující přicházejí na trh, aby koupili určité výrobky nebo služby. Jejich zájem o výrobky a služby představuje poptávku.
Kupující má opačný zájem než prodávající – chce koupit výrobek nebo službu za co nejnižší cenu. Čím vyšší bude cena, tím méně kupujících bude ochotno si za ni takové zboží koupit. A nejen to, stále méně kupujících bude mít na jeho pořízení dostatek peněz.

Příklad:
Čtvrt kg másla bude stát 40 Kč. Koupí si ho ti, kteří mají vyšší příjmy a neohlížejí se na cenu výrobků, které si chtějí koupit. Většina lidí ale nebude ochotna zaplatit tuto cenu a přestane máslo kupovat. Nahradí ho jinými podobnými potravinami – rostlinnými tuky, pomazánkovým máslem apod. Poptávané množství bude klesat takto:
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Zdroj: Klínský, P. a kol.: Finanční gramotnost. Obsah a příklady z praxe škol. Národní ústav odborného vzdělávání, Praha 2008. ISBN 978-80-87063-13-2, str. 19

Z důvodu konkurence na trhu se velikost nabízeného a poptávaného množství neustále mění, stejně tak jako ceny výrobků a služeb. Cena, při které se nabídka a poptávka vyrovnají, se nazývá rovnovážná cena.
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Zdroj: Klínský, P. a kol.: Finanční gramotnost. Obsah a příklady z praxe škol. Národní ústav odborného vzdělávání, Praha 2008. ISBN 978-80-87063-13-2, str. 20

Je zřejmé, že s růstem ceny klesá poptávané množství (poptávková křivka je klesající) a zároveň roste nabízené množství (nabídková křivka je rostoucí). Dojde k vyrovnání nabízeného a poptávaného množství při rovnovážné ceně.

6. Cvičení

Cvičení 1:

V tabulce je uveden zájem o sluchátka k hudebnímu přehrávači při následujících cenách:
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Zdroj: Klínský, P. a kol.: Finanční gramotnost – úlohy a metodika. Národní ústav odborného vzdělávání, Praha 2009. ISBN 978-80-87063-26-2, str. 7
[bookmark: _GoBack]Úkoly:

Podle těchto údajů uveďte:
a) kolik sluchátek dodají firmy na trh, bude-li jejich cena činit 150 Kč;
b) kolik sluchátek budou chtít spotřebitelé při ceně 150 Kč za kus koupit;
c) kolik činí rozdíl mezi nabízeným a poptávaným množstvím;
d) zda při ceně 150 Kč vznikne nedostatek nebo přebytek sluchátek na trhu;
e) jak se v nejbližší době zřejmě změní cena;
f) pro koho je výhodná cena 225 Kč;
g) při jaké ceně bude na trhu rovnováha;
h) při jaké ceně budou chtít spotřebitelé koupit 8 000 sluchátek.

Řešení:

a) 5 000
b) 7 000
c) 2 000
d) Nedostatek
e) zvýší se
f) pro výrobce, prodejce
g) 175
h) 125


7. Kontrolní otázky 

· Definuj, co je to rovnovážný bod.
 

8. Pomůcky, zdroje a odkazy 

· Klínský, P. a kol.: Finanční gramotnost. Obsah a příklady z praxe škol. Národní ústav odborného vzdělávání, Praha 2008. ISBN 978-80-87063-13-2, str. 18-20. 
· Klínský, P. a kol.: Finanční gramotnost – úlohy a metodika. Národní ústav odborného vzdělávání, Praha 2009. ISBN 978-80-87063-26-2, str. 7 a 57.


9. Poznámky
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