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Z4aci ziskaji znalosti, jak prezentovat firmu na vefejnosti. Na
Zplisob pouziti vyukového materialu ve vyuce: konci prezentace je ukol, se kterym Zaci samostatné
pracuji.
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Prezentace firmy na verejnosti
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Prezentace firmy na verejnosti

Osnova:
1. Prinosy firemni identity
2. Formy firemni prezentace

3. Ukol
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Prinosy firemni identity

o Zivnostnici, malé, stfedni i velké firmy mohou
firemni prezentaci predstavit svoje ¢innosti a cile,
prezentovat plany ¢i jiz splnéné akce
a popularizovat obor ¢innosti, ve kterém se
pohybuji. Firma tim urCuje svoi:

» originalitu, jedineCnost, prestiz a stabilitu,

> Integritu a ztotoznéni se zamestnanci
a spolupracovniky,

» urychluje a zefektiviuje veSkerou komunikaci
a propagaci.
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Firemni image

e Je dobré vizualné sjednotit vSechno, ¢im se Vase
firma prezentuje vytvorit logo, dopisni papir,
vizitky, pozvanky, firemni desky, vyrocni zpravy,
firemni periodikum
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e Vyzaduji od grafického designéra napaditost
vytvarného zaméru a kreativitu jeho reSeni.
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Reklamni kampan

e Kampané slouzi k usporadani vyrobku nebo sluzeb,
které chcete inzerovat. Svou reklamou si urcite:

> Jazykoveé a zeméEpisne cileni,

» cilového zakaznika €1 skupinu,
» celkovy €1 denni rozpocet,

» datum zahajeni €1 ukonceni,

> urcite s1 dny a Cas, ve kterych se reklamni kampané
bude zobrazovat,

» muzete v urCitych dennich dobach nabidku pro
kampan zvysSovat C1 snizovat.
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Prezentace firem

e Predstavit svou firmu verejnosti v tom nejlepSim
svétle je jednoznacné zaklad Gspéchu. Ale jakeé
verejnosti a v jakém "svétle,,?

e Henry Ford tvrdil, Ze vi, ze z kazdé investice do
reklamy vzdy polovinu penéz "vyhodi oknem na
ulici", jen nemuze nikdy prijit na to, jaka to je
polovina. Ale také véd¢l, ze ta druha tspésna
polovina investice do reklamy dava velkou silu jeho
znacce. V kazdém pripadé... z pulky uspésna
kampaii je kampai USPESNA.
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Podpora prodeje

e je marketingovou komunikaci, ktera pusobi na
zakaznika pomoci dodatecnych podnétu, ¢imz
iniciuje zajem o prodej vyrobki ¢i1 sluzeb. Hlavnimi
urCujicimi znaky podpory prodeje jsou jeji casova
omezenost a aktivni spoluucast zakazniku. Je to
dano tim, Ze podpora prodeje je chapana jako ¢asoveé omezeny
program prodejce, ktery se snazi zatraktivnit svoji nabidku pro
zékazniky. Jako typicky priklad podpory prodeje.
Ize jmenovat Kupony, loterijni hry, rabaty,
vzorky nebo snizeni cen, pricemz tyto aktivity se
tykaji urCiteho Casoveho useku a zakaznik se jich
aktivn¢ zucCastnuje.
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Darkove reklamni predméty, jako:

> psaci potieby,

> kutacké potieby, ¢ =l
» kancelarske potreby, L)

» cestovni, sportovni potfeby a hry.
»napoje a bonbony,

> hodiny, budiky, termostanice,

» kliCenky,

» konferencni a nakupni tasky,

> textilie (tricka, mikiny a dal§i textil).
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Plakat

Masarykovo namésti ve Slaném
sobota 12. zari 2009 od 13 hodin

e Plakat plni svuj ucel, kdyz: A
> upouta pozornost,

* LIDOVKA M. Dvoraka

a SLANY BLUES 113.00

> Informace, které obsahuje musi overmminweSTERN 11828
byt srozumitelné, jednoduché, { i
jednovyznamové pro
cilového zakaznika, gy

> shadno zapamatovatelné, g AZ A&

> musi se odliSovat od jinych.
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od 10:00 do 15:00 hodln
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Venkovni reklama
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e Nepiemysleli jste nékdy nad tim, Ze muZzete mit také
"sviyy" Stit domu nebo billboard nebo velkou ceduli

nebo alespon hezky "pokreslit" firemni auta...?
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http://www.srp-reklama.cz/img/galerie/venkovni/oliver.jpg
http://www.srp-reklama.cz/img/galerie/venkovni/vlajka1.jpg
http://www.srp-reklama.cz/img/galerie/venkovni/bilb1.jpg

Osobni prodej

e Prodejce by mél v ramci prodeje ,,svého*““zbozi
pouzivat Model AIDA -

» AWARENESS - upoutani pozornosti,
» INTEREST - vzbuzeni zajmu,

» DESIRE - vyvolani prani,

> ACTION - dosazeni akce,

> loajalita - ziskani vérného zakaznika.
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Ukol

e Dle navodu z predchozich snimkii zvolte a do 20
minut pfedved’te jeden ze zpusobu prezentace firmy
vuci verejnosti.
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Pouzité zdroje:
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o ELISKA, Jifi. Vizudlni komunikace [online]. [cit. 2.11.2012]. Dostupny na
WWW:http://www.jirieliska.cz/fileadmin/user_upload/knihy/Grafick%C3%BD%20desicn03.pdf

e PAVLECKA, Vaclav. Uvod do podpory prodeje [online]. [cit. 2.11.2012]. Dostupny na WWW: http://www.m-
journal.cz/cs/podpora-prodeje/uvod-do-podpory-prodeje_ s282x432.html
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Pouzité obrazky:

o ObrazKky ze snimku ¢. 5 AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012]. Dostupny na WWW:
http://ree.xf.cz/eshop/images/categories/vizitky_od.jpg ,AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012]. Dostupny na WWW:
http://www.graficke-studio-brno.cz/obrazky/Gallery/86-10-triedo.jpg

o ObrazKky ze snimku ¢. 9 AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012]. Dostupny na WWW:
http://mww.montgroup.cz/reklamni%20predmety.png, AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012]. Dostupny na WWW: http://www.bmpoint-
reklama.cz/files/ckeditor/Realizace/Reklpredmety.jpg

. Obrazky ze snimku ¢. 10 AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012 ]. Dostupny na WWW:
http://t3.gstatic.com/images?q=tbn:ANd9GcT_aWPMXTOO0xdgZczZGxff4lpcfkZ5JC2CRPxeCt4XdIS2jddX3, AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit.
8.5.2013]. Dostupny na WWW: http://www.eurotrialog.cz/userfiles/file/plakaty/2002mikulov.jpg , AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012].
Dostupny na WWW: http://www.kultura.slansko.cz/upload/2009/08/byk-plakat-web.jpg

° Obrazky ze snimku ¢. 11 AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012 ]. Dostupny na WWW: http://www.palmovka-
drubez.cz/public/images/reklama-outdoor.jpg, AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012 ]. Dostupny na WWW: http://www.srp-
reklama.cz/img/galerie/venkovni/fasadaSRP.jpg , AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012 ]. Dostupny na WWW: http://www.srp-
reklama.cz/img/galerie/venkovni/thumb/oliver.jpg , AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012 ]. Dostupny na WWW: http://www.srp-
reklama.cz/img/galerie/venkovni/thumb/vlajkal.jpg , AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012 ]. Dostupny na WWW: http://www.srp-
reklama.cz/img/galerie/venkovni/thumb/bilb1.jpg

° Obrazky ze snimku ¢. 12 AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012]. Dostupny na WWW:
http://www.albert.cz/public/8e/c0/eb/132597_80004_foto_prodavac_specialista.jpg , AUTOR NEUVEDEN. Google obrdzky [online]. [cit. 2.11.2012 ]. Dostupny na
WWW: http://www.hc-vitkovice.cz/images/files2011/ujcik_fanshopl.jpg
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Dé€kuj1 za pozornost
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http://www.reflexni-obleceni.cz/smajlik-2-reflexni-samolepka-7-cm-p-405.html?zenid=f33b76db60d0c55c480a52324a9d5656

