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Zaci ziskaji zakladni informace, jaké ma firma ucinit
Zpusob pouziti vyukového materidlu ve vyuce: rozhodnuti pfi planovani a ptipravé veletrhu. Na konci
prezentace je ukol, se kterym zZaci samostatné pracuiji.
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Planovani a priprava veletrhu
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Planovani a priprava veletrhu

Osnova:

1. Priprava pred veletrhem
2. Parametry veletrhu

3. Stanoveni cile

4. Sestavte veletrzni tym
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Ukol
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Zasady planovani a pripravy

e V této prezentaci jsou shrnuty zasady planovani
a pripravy veletrhu.

e Kvalitné zajisténa veletrzni expozice
a ucCast totiz prinese ovoce jen tehdy, pokud ma
vystavovatel jasno, proc veletrh vybral,
jake jsou cile jeho prezentace a to pouze
v piipadé€, ze veletrzni expozice nebude
osamocenou marketingovou aktivitou
na daném zajmoveém exportnim teritoriu.
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Zasady planovani a pripravy

e Pokud dosp&jeme k rozhodnuti, ze cilovy trh je pro
Vas prilezitosti a veletrh tim spravnym nastrojem,
zamefime se uz primo na mozné formy a rozsah
firemni prezentace na zvoleném veletrhu.

e Zakladni body, na kter¢ bychom pfi realizaci
efektivni uCasti na veletrhu neméli zapomenout,
1ze rozdélit do tii zakladnich fazi:

> Priprava — pred veletrhem
> Realizace — béhem veletrhu
> Vyhodnoceni — po veletrhu
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Priprava — pred veletrhem

e Veletrh bude mit vyznam a pozadovany efekt pouze
v pripadg, ze:

> jeho odborn¢ zamérent,

» spadovou oblast,

» celkovy charakter ,,prilaka* ty spravne navstévniky.

e Protoze tyto parametry jsou obtizn€ vyhodnotitelne
a srovnatelng, je tireba vénovat vybéru znacnou
pozornost, a to v dostateCném predstihu.
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Parametry veletrhu

e Vzdy si zjistéte maximalni mnozstvi informaci
a pokuste se je ovetit z nezavislych pramend.
Nevahejte s dotazy kontaktovat potadatele veletrhu,
ale 1 odborn¢ asociace. Zajimejte se o:

»>udaje o poCtu a sloZeni vystavovatelil a navstévniku
(domaci/zahranicni, obory...),

» trendy za posledni ro¢niky (roste/klesa),

> vystupy z pruzkumu,

» konkurenéni akce,

> reference — asociace, Czech Trade, firmy z oboru aj.,
» webove prezentace atd.
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Stanovte cile

o Vrat’mevse k zamérum veletrzni ucasti: CO, KOMU
a PROC prezentovat a pristupme k hledani feSent,
JAK nejlépe tuto prezentaci pripravit. Je nutné urcit
cile prezentace na veletrhu, kvantifikovat je
a stanovit postup jejich méfeni a vyhodnocovani.
Jednotlive dilci cile maji vést ke zvySeni, nebo
alespon k udrzeni objemu prodeje.

e Specifikujme napriklad:

» celkove obchodni cile v dane exportni destinaci,

> cile veletrzni ucasti.
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Cile veletrzni ucasti lze stanovit napr.

e celkovy pocet navstévnikl expozice,

e pocet odbornych dotazi,

e pocet novych obchodnich kontakti k dalSimu
vyuziti,

e pocCet obchodnich jednani:
e predem piipravenych firmou,

e piipravenych pomoci doprovodnych veletrznich aktivit,
e ad hoc,

e pocCet vyzadanych konkrétnich poptavek,
e pocet vzniklych obchodnich pripadu:

e zahajenych,

e uzavienych.
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Sestavte veletrzni tym

e Hlavni pozadavky na Cleny tymu:
» informovanost a jistota v prezentaci a jednani,

> znalost situace v oboru a odpovidajici schopnost
argumentace, proaktivni jednani.

Nikdy na veletrh nevysilejte ,,B-Tym*. Pokud
nemiuzete uvolnit alespon jednoho zkuseného

pracovnika, zvazte, zda do veletrhu vubec
Investovat.

Vzdy dbejte na proskoleni ,,veletrzni posadky*
a jeji motivaci.
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Vyuzijte dalsi komunika¢ni podporu

e jednotneho vizualniho stylu expozice,

e obleCeni personalu,

e firemnich prezentaCnich materiali,

e clektronickych prezentaci na expozici,

e vyuziti komunikac¢nich nastroji pfimo na vystavisti
(rozhlas, venkovni reklamni plochy),

e rozSifenych zapisu do katalogu,

e podpurne medialni komunikace pred veletrhem
(napt. odborn¢ Casopisy).
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Sestavte rozpocet

e Naklady na veletrzni uCast jsou pomérné ruznorodeé.
Z.ikladem je cena samotné ucasti, nepodcenujte
ale ani naklady na cestu a pobyt pracovnikii,
dopravu a spedici exponatu.

e Veletrzni ucast je vzdy vhodné doplnit vhodnou
formou marketingoveé komunikace — coz take néco
stoji.

e Stejné tak je tieba zakalkulovat 1 interni naklady
firmy (zastupy za chybéjici pracovniky, pripravu
exponatu ¢1 modelu a demoverzi apod.)
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Ukol

e Na zaklad¢ informaci z pfedchozich snimku vyberte
do pristi hodiny nasi fiktivni firm¢€ regionalni veletrh
a oduvodnéte ucCast na ném.
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Dé€kuj1 za pozornost
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