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Zaci ziskaji zakladni informace, jak postupovat pti pFipravé
reklamniho spotu. Na konci prezentace je ukol, se kterym
zaci samostatné pracuiji.
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Priprava reklamniho spotu
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Priprava reklamniho spotu
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Urcit si scénar

Urcit si nataceci plan

Strih a dalsi moznosti

Umistit spot do patricného média
Ukol
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Priprava reklamniho spotu

e TV spot se da distribuovat na mnoha kanalech
digitalnich a kabelovych televizi, na internetu,
velkoploSnych obrazovkach obchodnich center, atd.
Podle zkuSenosti mnoha odbornikti muze dobry
napad prodavat lépe nez okazaly a drahy spot.

e Prave ted’ je 1dealni doba, kdy je daleko levné;si
televizni reklamu vyrobit, zacilit a hlavné
prezentovat.
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Harmonogram prace

e Potrebujete:
» nastudovat problematiku a ujasnit s1 zadani,
> vypracovat varianty navrhu scénare,
» vybranou variantu zpracovat do kone¢n¢ho scenare,
» upresnit s1 rozpocet,
» dohodnout harmonogram natacent,
vse, podle dodanych informaci a pozadavku klienta.
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O prodeji rozhoduje zakaznik

* Pokud zacinate vypravét pribéh tak, zZe nejprve
najdete postavu, pak potrebujete co nejdrive
vytvorit citovy vztah mezi hlavni postavou
a divaky.

e Navodit pfimou oddanost divakii hlavnimu hrdinovi
prib¢hu diky né&jaké okamzit€ emocionalni reakci
a nepiesahnout cca 30 sekund — je umeni.

e Pokud chceme pochopit ¢iny jakéhokoli ¢lovéka,
musime se podivat na motivaci, ktera jej nuti jednat
prave tak, jak jedna.
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O prodeji rozhoduje zakaznik

e Reklamni textarina neni volnou umeéleckou tvorbou.
e Vas text ma splnit urcity cil.
e Jednou z podminek splnéni tohoto cile je, Ze Vam

adresati budou rozumét a ze je dokazete
zaujmout.

e Teprve, budete-li premyslet jako oni, budete
dostavat napady, které on1 oceni, budete sve sdéleni
formulovat tak, ze je presvédcite, budete volit slova
a vétné konstrukce, kterym oni rozumi a kter¢
treba sami pouzivaji, pak ,,mozna ,, mate
budouciho zakaznika.

OA Prerov — Penize stfrednim skolam




Navrh scénare

e Syd Field piSe ve své knize The Screenwriter’s
Workbook:

e Postava je srdcem, dusi a nervovym systémem
Vaseho scenare. Pomoci VaSich postav prozivaji
divaci emoce. Pomoci postav se jich dotknete.

» Bez postav neni akce.

» Bez akce neni konflikt.

» Bez konfliktu neni ptibéh.

> Bez pribéhu neni scénar i v triceti sekundach.
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Nataceni

e Nataceni reklamniho spotu je zaleZitosti slozitosti
piibéhu. Vyjimkou ovSem neni ani reklamni spot,
ktery nevyzaduje zadné natacCeni, protoze se vytvori
na grafickém a 3D pracovisti.

Vytvorite si Nataceci plan, kde si stanovite:

»rozmyslite s1 jakou pouzijete techniku,

» kdy, kdo a kam prijde na natacCeni,

» pripravite se na nataceni,

> natacite,

» ukoncite nataceni.
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Strih a dalSi moznosti

e Sestrihate jednotlivé zabéry dle Vasich technickych
moznosti a ,,poskladate” je.

e Grafické a trikové prace na reklamnim spotu
Je-1i to vhodné, mate-11 moznost, umite pouzit
a dotvorit Vas spot pomoci trikl a grafickych prvk.

e Vyroba jazykovych verzi v pozadovanych
mutacich. Preklad textu a dabing muze zvysit
hodnotu Vasi prace, je-11 pozadovana zakaznikem.
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Cena

Po téchto ukonech muzete hovorit, Ze mate finalni
verzi reklamniho spotu.

e Cena vyroby reklamniho spotu
Diky souCasnym technologiim je vytvofeni
reklamniho spotu podstatn¢ jednodussi a levnéjsi.
Cena se odviji od:

> Vasi provize,
» ceny najmu nataCeciho mista a pouzité techniky,
» honoraru jednotlivych ucastniku reklamniho spotu.
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Umisténi a distribuce TV reklamy

e Jesté nedavno smeéfovala zna¢na ¢ast rozpoctu na
reklamni spoty do nakupu vysilaciho Casu v
televiznich spoleCnostech.

e Dnes tyto ceny klesaji a cest, jak upoutat pozornost
zakazniku, je daleko vice. Kromé regionalnich
a kabelovych televizi dnes funguje rozsahla sit
obrazovek po celée CR (mj. ve vétsich obchodech,
nakupnich centrech, multikinech, méstskych
uradech, naméstich apod).

e Internet se stal uznavanym médiem a poskytuje
rozsahlé moznosti cilené komunikace, véetné
vyuziti reklamnich spotiu.
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e Navrhnéte scénar na prodej zajezdu do Vami

zvolené destinace dle navodu.
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Dé€kuj1 za pozornost
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http://www.reflexni-obleceni.cz/smajlik-2-reflexni-samolepka-7-cm-p-405.html?zenid=f33b76db60d0c55c480a52324a9d5656

