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Regulace reklamy

Zakon o regulaci reklamy zapracovava prislusné predpisy Evropskych spoleCenstvi
upravujici regulaci reklamy, ktera je nekalou obchodni praktikou, reklamy srovnavaci,
reklamy na tabakové vyrobky, na humanni |€Civé pfipravky, na veterinarni IéCivé
pripravky, na potraviny a na po¢atecni a pokracovaci kojeneckou vyZivu, a upravuje
obecné pozadavky na reklamu a jeji Sifeni v€etné postih( za poruseni povinnosti podle

tohoto zakona a stanoveni organt dozoru.

Dale upravuje regulaci reklamy na alkoholické napoje, na pfipravky na ochranu rostlin, na

stfelné zbrané a strelivo a na Cinnosti v pohfebnictvi.

Reklamou se rozumi oznameni, pfedvedeni Ci jina prezentace Sifené zejména
komunikacnimi meédii, majici za cil podporu podnikatelské Cinnosti, zejména podporu
spotfeby nebo prodeje zboZzi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo

vyuziti prav nebo zavazku, podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky.

Komunikaénimi médii, kterymi je reklama Sifena, se rozumi prostfedky umoziujici
pfenaseni reklamy, zejména periodicky tisk a neperiodické publikace, rozhlasové
a televizni vysilani, audiovizualni medialni sluzby na vyzadani, audiovizualni produkce,

pocCitaCove sité, nosiCe audiovizualnich dél, plakaty a letaky.

Sponzorovanim se rozumi prispévek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu nebo prodej
zboZi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponzora. Sponzorem se rozumi pravnicka

nebo fyzicka osoba, ktera takovy pfispévek k tomuto ucelu poskytne.
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Zadavatelem reklamy (dale jen "zadavatel") je pro ucely tohoto zakona pravnicka nebo

fyzicka osoba, ktera objednala u jiné pravnické nebo fyzické osoby reklamu.

Zpracovatelem reklamy (dale jen "zpracovatel") je pro ucely tohoto zakona pravnicka
nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravnickou nebo fyzickou osobu

zpracovala reklamu.

Sifitelem reklamy (dale jen "Sifitel") je pro Uely tohoto zakona pravnicka nebo fyzickéa

osoba, ktera reklamu verejné Sifi.

Zakazuje se:

a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykonu ¢€i hodnot, jejichz prodej, poskytovani nebo
Sifeni je v rozporu s pravnimi predpisy,

b) reklama zaloZena na podprahovém vnimani. Takovou reklamou se pro ucely tohoto
zakona rozumi reklama, ktera by méla vliv na podvédomi fyzické osoby, aniz by ji tato
osoba védomeé vnimala,

c) reklama, ktera je nekalou obchodni praktikou podle zvlastniho pravniho pfedpisu,

d) reklama skryta. Takovou reklamou se pro ucely tohoto zakona rozumi reklama, u niz je
obtizné rozlisit, Ze se jedna o reklamu, zejména proto, Zze neni jako reklama oznacena,

e) Sifeni nevyzadané reklamy, pokud vede k vydajum adresata nebo pokud adresata
obtézuje, na Sifeni reklamy elektronickymi prostfedky a jeho omezeni se vztahuje zvlastni
pravni pfedpis, za reklamu, ktera obtézuje, se povazuje reklama smérujici ke konkrétnimu
adresatovi za podminky, Ze adresat dal pfedem jasné a srozumitelné najevo, ze si
nepreje, aby va&i nému byla nevyzadana reklama Sifena,

f) reklama Sifena na verejné pristupnych mistech mimo provozovnu jinym zplsobem nez
prostfednictvim reklamniho nebo propagacéniho zafizeni zfizeného podle zvlastniho
pravniho predpisu,

g) anonymni reklama tykajici se voleb po dobu volebni kampané podle volebniho zakona.

Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat jakoukoliv
diskriminaci z divodu rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat nabozenské nebo

narodnostni citéni, ohrozovat obecné nepfijatelnym zpisobem mravnost, snizovat lidskou



\
i

R Wr 3 - OBCHODNI
evropsky | x .« ?_i 1 AKADEMIE

socialni ' g [EE o
= MINISTERSTVO SKOLSTVI, OP Vzdélavan 1M
fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYCHOVY  pro knnkumncnschllapnost 00008 Eﬂﬂ = PREROV

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

dustojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuZzivajici motivu strachu.

Reklama nesmi napadat politické pfesvédceni.

Reklama nesmi podporovat chovani poskozujici zdravi nebo ohrozujici bezpe&nost osob

nebo majetku, jakoz i jednani poskozujici zajmy na ochranu zivotniho prostfedi.

Reklama Sifena spolecné s jinym sdélenim musi byt zfetelné rozliSitelna a vhodnym

zpusobem oddélena od ostatniho sdéleni.

Obec stanovi:

a) verejné pristupna mista, na nichz je reklama zakazana,

b) dobu, v niz je reklama zakazana,

¢) druhy komunikaénich médii, kterymi nesmi byt reklama Sifena, popfipadé téz

d) akce, na néz se zakaz Sifeni reklamy nevztahuje.

Za skrytou reklamu se nepovazuje umisténi produktu v audiovizualnim dile nebo jiném

zvukove obrazovém zaznamu, splniuje-li podminky stanovené jinym pravnim pfedpisem,

Srovnavaci reklama na léCivé pfipravky urCené k podavani lidem (dale jen "humanni IéCivé
pfipravky") nebo na zdravotni sluzby je pfi splnéni podminek stanovenych zvlastnim
pravnim predpisem pfipustna, je-li zaméfena na osoby opravnéné tyto Ié€Cive pripravky

pfedepisovat nebo vydavat (dale jen "odbornici") anebo tyto zdravotni sluzby poskytovat.

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,

a) podporovat chovani ohrozujici jejich zdravi, psychicky nebo moralni vyvoj,

b) doporucovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuzitim jejich nezkusenosti nebo
daverivosti,

c) nabadat, aby pfemlouvaly své rodiCe nebo zakonné zastupce nebo jiné osoby ke koupi
vyrobkl nebo sluzeb,

d) vyuzivat jejich zvlastni davéry vadi jejich rodic¢lim nebo zakonnym zastupcim nebo
jinym osobam,

e) nevhodnym zpusobem je ukazovat v nebezpecnych situacich.
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Reklama na tabakové vyrobky a rovnéz sponzorovani, jehoz ucelem nebo pfimym ci
nepfimym ucinkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou zakazany.

To plati téz pro sponzorovani akci nebo Cinnosti, které se tykaji nékolika ¢lenskych statu
Evropské unie nebo jinych stata tvoficich Evropsky hospodarsky prostor nebo se konaji v
nékolika Clenskych statech Evropskeé unie nebo v jinych statech tvoficich Evropsky

hospodarsky prostor nebo dosahuiji pfeshrani¢nich ucinkl jinym zplsobem.

Reklamou na tabakové vyrobky se rozumi téz:

a) jakakoliv forma obchodniho sdéleni, jehoz ucelem nebo pfimym &i nepfimym

ucinkem je propagace tabakového vyrobku,

b) distribuce tabakového vyrobku zdarma, jejimz ucelem nebo pfimym &i
nepfimym ucinkem je propagace tabakového vyrobku nebo distribuce zdarma,
ktera ma takovy pfimy Ci nepfimy ucinek v souvislosti se sponzorovanim,

c) reklama, ktera se nezminuje pfimo o tabakovém vyrobku, ale vyuziva

ochranné znamky, emblému nebo jiného charakteristického rysu tabakového

vyrobku, pokud dale neni stanoveno jinak.

Zakaz reklamy se nevztahuje na:

a) reklamu v periodickém tisku, neperiodickych publikacich, na letacich,
plakatech nebo v jinych tiskovinach nebo reklamu Sifenou prostfednictvim
sluzeb informacni spole¢nosti uréenych vyluéné profesionalim v oblasti
obchodu s tabakovymi vyrobky,

b) reklamu na tabakové vyrobky ve specializovanych prodejnach tabakovych
vyrobkl nebo ve vykladni skfini a na pfiméfené oznaceni téchto prodejen,

d) sponzorovani motoristickych soutézi a sponzorskou komunikaci v misté
konani, nejedna-li se o sponzorovani akci nebo Cinnosti, které se tykaji
nékolika ¢lenskych statl Evropské unie nebo jinych statu tvoficich
Evropsky hospodarsky prostor nebo se konaji v nékolika ¢lenskych statech

Evropské unie nebo v jinych statech tvoficich Evropsky hospodarsky prostor
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nebo dosahuji pfeshrani¢nich ucinkd jinym zplsobem,

Reklama na tabakové vyrobky musi obsahovat zfetelné varovani tohoto znéni:
"Ministerstvo zdravotnictvi varuje: koureni zptisobuje rakovinu", a to v rozsahu nejméné
20 % reklamniho sdéleni. U pisemné reklamy musi byt text varovani uveden na bilém
podkladu usporadaném podél spodniho okraje reklamni plochy v rozsahu nejméné 20 %
této plochy. Text musi byt vytistén ¢ernym velkym tuénym pismem tak, aby dosahl
celkovou vysku nejméné 80 % vysky bilého podkladu. Reklama Sifena audiovizualnim

zpusobem musi obsahovat titulky s varovanim podle vét prvni a druhé.

Reklama na tabakové vyrobky nesmi:
a) byt zamérena na osoby mladsi 18 let, zejména zobrazenim téchto osob nebo
uzitim prvkd, prostfedkd nebo akci, které takové osoby prevazné oslovuiji,
b) nabadat ke koufeni slovy nebo napfiklad tim, Ze zobrazuje scény s
otevifenymi krabiCkami cigaret nebo scény, kde lidé koufi nebo drzi cigarety,
baliCky cigaret nebo jiné tabakové vyrobky nebo kurackeé potreby.
V reklamé se zakazuje bezplatné dodavani vzorku tabakovych vyrobku Siroké verejnosti,

majici za cil propagaci tabakového vyrobku.

Reklama na alkoholické napoje nesmi:

a) nabadat k nestfidmému uzivani alkoholickych napoju anebo zaporné ¢i ironicky

hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost,

b) byt zaméfena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tyto osoby ani osoby, které
jako mladsi 18 let vyhlizeji, zobrazovat pfi spotfebé alkoholickych napojd nebo
nesmi vyuzivat prvky, prostfedky nebo akce, které osoby mladSi 18 let oslovuiji,

c) spojovat spotiebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uzZita v souvislosti
s fizenim vozidla,

d) vytvaret dojem, Ze spotieba alkoholu pfispiva ke spoleCenskému nebo
sexualnimu uspéchu,

e) tvrdit, Ze alkohol v napoji ma lé€ebné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo uklidfiujici
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ucinek anebo Ze je prostfedkem feSeni osobnich problému.

Za reklamu na humanni léCivé pfipravky se povaZzuji také vSechny informace,
presvédCovani nebo pobidky urcené k podpore pfedepisovani, dodavani, prodeje, vydeje
nebo spotfeby humannich 1éCivych pfipravku. Jedna se zejména o:

a) navstévy obchodnich zastupcl s humannimi IéCivymi pfipravky u osob opravnénych je
predepisovat, dodavat nebo vydavat,

b) dodavani vzorkl humannich léCivych pfipravku,

c¢) podporu pfedepisovani, vydeje a prodeje humannich IéCivych pFipravkd pomoci daru,
spotrebitelské soutéZe a nabidkou nebo pfislibem jakéhokoli prospéchu nebo finanéni Ci
vécné odmeény,

d) sponzorovani setkani konanych za uc¢elem podpory pfedepisovani, prodeje, vydeje
nebo spotfeby humannich lécivych pfipravkl a navstévovanych odborniky,

e) sponzorovani védeckych kongresu s ucasti odbornikl a thrada nakladd na cestovné a

ubytovani souvisejicich s jejich ucasti.

Ustanoveni tohoto zakona se nevztahuji na:

c) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahuji popis vlastnosti humannich
léCivych pFipravkl, dale na oznameni, upozornéni a poskytnuti informaci, tykajicich
se napfiklad zmén baleni, varovani pfed nezadoucimi u€inky humanniho
|éCivého pFipravku,

d) udaje o lidském zdravi nebo onemocnénich, pokud neobsahuji Zadny odkaz, a to

ani nepfimy, na humanni léCivy pfipravek.

Reklama na humanni léCivé pfipravky zaméfrena na odborniky mlze byt Sifena pouze
prostfednictvim komunikacnich prostfedkl uréenych pfevazné pro tyto odborniky
(napfiklad odbornych neperiodickych publikaci, odborného periodického tisku, odbornych

audiovizualnich poradu).
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Reklama musi obsahovat:

a) presné, aktualni, prokazatelné a dostate¢né uplné udaje umoznujici odbornikim
vytvofrit si vlastni nazor o terapeutické hodnoté humanniho 1éCivého pfipravku.
Udaje prevzaté z odbornych publikaci nebo z odborného tisku musi byt
presné reprodukovany a musi byt uveden jejich zdroj,

b) zakladni informace podle schvaleného souhrnu Udaju o pfipravku, véetné

data schvaleni nebo posledni revize,

V souvislosti s reklamou na humanni IéCivé pfipravky zaméfenou na odborniky se
zakazuje jim nabizet, slibovat nebo poskytovat dary nebo jiny prospéch, ledaze jsou

nepatrné hodnoty a maji vztah k jimi vykonavané odborné Cinnosti.

Vzorky humannich IéCivych pfipravki mohou byt poskytnuty pouze vyjime&né osobam
opravnénym je predepisovat, a to v omezeném poctu nejvyse pro jeden kalendarni rok,
kazdy vzorek musi odpovidat nejmensimu baleni humanniho I1éCivého pfipravku
uvedenému na trh a musi byt ozna€en napisem "Neprodejny vzorek" nebo "Bezplatny

vzorek".

Reklama podporujici darovani lidskych tkani nebo bunék za finanéni odménu nebo jiné
srovnatelné vyhody se zakazuje.

Reklama tykajici se potfeby nebo dostupnosti lidskych tkani a bunék uréenych pro pouZiti
u Clovéka, jejimz ucelem je nebo ktera maze slouzit k ziskani finanéniho zisku nebo jinych

srovnatelnych vyhod, se zakazuje.

V reklamé na potraviny mohou byt uvedena vyzivova nebo zdravotni tvrzeni za podminek
pfimo pouzitelného pfedpisu Evropskych spolecCenstvi.

Reklama na potraviny nesmi uvadét v omyl zejména:
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a) pokud jde o charakteristiku potravin, jejich vlastnosti, slozeni, mnozstvi,
trvanlivost, puvod nebo vznik a zplsob zpracovani nebo vyroby,

b) pokud jde o pfisuzovani ucinkd nebo vlastnosti, které potravina nevykazuje,

c) vyvolanim dojmu, Ze potraviny vykazuji zvlastni charakteristické vlastnosti,
kdyz ve skutecCnosti tyto vlastnosti maji vSechny podobné potraviny,

d) pfisuzovanim potraviné vlastnosti prevence, oSetfovani, [éCby nebo vyléceni
lidskych onemocnéni nebo takové vlastnosti naznaCovat; to vSak nesmi branit
u potravin pro zvlastni Iékarské ucely uvadéni informaci nebo doporuceni

uréenych vyhradné osobam kvalifikovanym v oboru Iékafstvi, vyzivy nebo farmacie.

Predmétem reklamy zaméfené na Sirokou verejnost mohou byt pouze registrované
pfipravky na ochranu rostlin nebo dovazené soubézné pfipravky podle zvlastniho pravniho
predpisu.

Pfipravky na ochranu rostlin nesméji byt presentovany v rozporu s podminkami

stanovenymi v rozhodnuti o jejich registraci.

Pfedmétem reklamy zamérené na Sirokou verejnost nesmi byt
a) veterinarni lécivé pripravky, které podle rozhodnuti o registraci podle
zvlastniho pravniho pfedpis mohou byt vydavany pouze na lékafrsky pfedpis,

b) veterinarni IéCivé pfipravky obsahujici omamné nebo psychotropni latku.

Reklama na uzivani jednoho nebo vice ubytovacich zafizeni na vice nez jeden Casovy
usek, je-li smlouva sjednana na dobu delSi nez 1 rok (dale jen ,doCasné uzivani
ubytovaciho zafizeni“), na vyhodu spojenou s ubytovanim, je-li smlouva sjednana na dobu
delSi nez 1 rok (dale jen ,dlouhodoby rekreacni produkt®), na pomoc pfi uplatném pfevodu
doCasného uzivani ubytovaciho zafizeni nebo dlouhodobého rekreacniho produktu (dale
jen ,dalSi prodej“) nebo na ucast ve vyménném systému, ktery umoznuje spotrebitelim
vzajemné prevést pravo uzivat ubytovaci zafizeni nebo jiné sluzby spojené s doasnym

uzivanim ubytovaciho zafizeni.
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Za reklamu na doCasné uzivani ubytovaciho zafizeni, dlouhodoby rekreacni produkt, dalSi
prodej nebo vymeénu se povazuje i nabidkova nebo prodejni akce, v ramci které Ize
sjednat smlouvu, ve které se sjednava doCasné uzivani ubytovaciho zafizeni, dlouhodoby
rekreaCni produkt, dalSi prodej nebo vyména. Pozvanka na takové akce musi obsahovat

zfetelné uvedeni ucelu a povahy akce.

Reklama na strelné zbrané a stirelivo muze byt Sifena jen:

a) odbornikim a podnikatelim v oblasti vyroby a prodeje stfelnych zbrani a stfeliva,
b) v prostorach, v nichz se stfelné zbrané nebo stfelivo vyrabi, nabizi, prodava, uziva
a vystavuje nebo v nichz dochazi k uzavirani smluv na dodavky stfelnych zbrani

a streliva, nebo
c) v odbornych publikacich a periodickém tisku zaméfenych obecné na
problematiku stfelnych zbrani a stfeliva a v dalSich tisténych materialech uréenych

pro prodejce a drzitele stfelnych zbrani a streliva.

provozovani krematoria a provozovani vefejného pohrebisté (dale jen "Cinnosti v
pohfebnictvi") mize obsahovat pouze nasledujici udaje:
a) nazev obchodni firmy nebo jméno, pfijmeni nebo nazev provozovatele Cinnosti
v pohfebnictvi,
b) vymezeni pfedmétu Cinnosti v pohfebnictvi, popfipadé dalSich
navazujicich poskytovanych sluzeb,
) adresu pracovisté urceného pro styk se zakazniky,
d) telefonni a faxové Cislo, adresu elektronické posty nebo internetovou adresu,
e) provozni dobu pro vefejnost,

f) firemni logo nebo jiny graficky motiv.

Reklama ¢innosti v pohrebnictvi nesmi byt:
a) uzita v prostorach zdravotnického zafizeni nebo ustavu socialni péce,

b) doru¢ovana prostfednictvim dopisU, letaku, elektronickou postou nebo jinou
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adresnou formou. V souvislosti s oznamovanim umrti nelze uplatfiovat jakékoli

formy reklamy.
Zpracovatel odpovida za obsah reklamy v plném rozsahu, byla-li zpracovana pro jeho
vlastni potfebu. Pokud byla reklama zpracovana pro potfeby jiné pravnické nebo fyzické
osoby, odpovidaji za jeji soulad se zakonem zpracovatel a zadavatel spolecné

a nerozdilng, neni-li dale stanoveno jinak.

Sifitel odpovida za zpUsob $iteni reklamy podle tohoto zakona. Sifitel je povinen oznamit

osobé, ktera prokaze opravnény zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem reklamy.

Zadavatel se zprosti odpovédnosti za obsah Sifené reklamy, ktery je v rozporu se
zakonem, prokaze-li, ze zpracovatel nedodrzel pfi jejim zpracovani jeho pokyny, a v
dusledku toho je obsah této reklamy v rozporu se zakonem. Zpracovatel se nemuze
zprostit odpovédnosti za obsah Sifené reklamy poukazem na jeji zadani zadavatelem,
ledaZe by se jednalo o udaje, jejichz pravdivost neni schopen posoudit ani s vynaloZenim

veSkerého usili.

Dozor nad dodrzovanim zakona

Organy prislusnymi k vykonu dozoru nad dodrZzovanim tohoto zakona (dale jen "organ

dozoru") jsou:

a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani pro reklamu Sifenou v rozhlasovém
a televiznim vysilani a v audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani
a pro sponzorovani v rozhlasovém a televiznim vysilani a v audiovizualnich
medialnich sluzbach na vyzadani,

b) Statni ustav pro kontrolu I€Civ pro reklamu na humanni I&Civé pfipravky, na lidské
tkané a buriky a sponzorovani v této oblasti,

c) Ministerstvo zdravotnictvi pro reklamu na zdravotni sluzby a sponzorovani
v této oblasti,

d) Statni rostlinolékarska sprava pro reklamu na pfipravky na ochranu rostlin,

e) Ustav pro statni kontrolu veterinarnich biopreparatd a |&&iv pro reklamu na
veterinarni |€Civé pFipravky,

f) Ufad pro ochranu osobnich tdajti pro nevyzadanou reklamu $ifenou
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elektronickymi prostredky,
g) krajské Zivnostenské ufady v ostatnich pfipadech.
Pfi vykonu dozorové Cinnosti se organy dozoru Fidi ¢asti tfeti zakona o statni kontrole,
nestanovi-li tento zakon jinak. Pfi kontrolni Cinnosti mohou zaméstnanci dozorovych

organu pofizovat téz zvukové a obrazové zaznamy.

Zadavatel reklamy je povinen uchovavat ukazku (kopii) kazdé reklamy nejméné po
dobu 5 let ode dne, kdy byla reklama naposledy Sifena. V pfipadé, ze bylo zahajeno
spravni fizeni podle tohoto zakona pfed uplynutim [hity uvedené ve vété prvni, je
zadavatel reklamy povinen uchovavat ukazku (kopii) reklamy, ktera je pfedmétem
spravniho fizeni, az do pravomocného rozhodnuti ve véci.

Na pisemné vyzadani je povinen bezplatné zapujcit na dobu nezbytné nutnou kopii
reklamy organim dozoru.

Zadavatel reklamy je povinen na vyzvu organl dozoru pro ucely spravniho Fizeni podle
tohoto zakona sdélit bez zbyte€ného odkladu udaje o Sifiteli a o zpracovateli jim zadané
reklamy a dalSi materialy a informace vztahuijici se k této reklamé.

Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvu organt dozoru pro ucely spravniho Fizeni podle
tohoto zakona sdélit bez zbyte€ného odkladu udaje o zadavateli reklamy a o Sifitel

reklamy, je-li mu znam.

Pfi posuzovani, zda se jedna o nepovolenou srovnavaci reklamu nebo o reklamu, ktera je
nekalou obchodni praktikou, je organ dozoru opravnén pozadovat na zadavateli reklamy
predlozeni dukazl o spravnosti skutkovych tvrzeni v reklamé, je-li takovy pozadavek
pfiméfeny s ohledem na okolnosti pfipadu nebo na opravnéné zajmy zadavatele reklamy
nebo jiné osoby.

Organ dozoru mlze povazovat tvrzeni v reklamé za nespravna, jestlize dikazy

pozadované nebyly poskytnuty ve stanovené Ihité nebo v nezbytné nutném rozsahu.

Zvlastni opatreni
Organ dozoru muze nafidit odstranéni nebo ukonceni reklamy, ktera je v rozporu se

zakonem, a urcit k tomu pfimérenou Ihatu. MlGze téz zakazat nepfipustnou srovnavaci



*

Wr 3 sy, OBCHODNI
evropsky | x .« ?_2 | lff AKADEMIE

socialni ' g [EE o
= MINISTERSTVO SKOLSTVI, OP Vzdélavan
fondvCR EVROPSKA UNIE  MLADEZE A TELOVYCHOVY  pro knnkumncnschllapnost ooo0g ,Dﬂﬂ —+—= PREROV

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

reklamu nebo reklamu, ktera je nekalou obchodni praktikou jako protipravni jednani podle
pfimo pouziteIného pfedpisu Evropskych spoleCenstvi.

Organ dozoru je opravnén pozastavit zahajeni Sifeni nepovolené srovnavaci reklamy nebo
reklamy, ktera je nekalou obchodni praktikou. Pro takovy postup se nevyzaduje vznik
skutecné ztraty Ci jiné ujmy zpUsobené takovou reklamou, ani zavinéni zadavatele
reklamy; to vSak nezaklada opravnéni k zavedeni systému predbézné kontroly navrhu

reklamy pfed jejim Sifenim.

Poradkova pokuta

Organ dozoru muze ulozit pofadkovou pokutu do 50 000 K& za neposkytnuti potfebné
soucinnosti

a) zadavateli,

b) zpracovateli,

c) Sifiteli.

Poradkovou pokutu Ize ulozit i opakované; souhrn ulozenych pokut nesmi pfevySovat
¢astku 200 000 K&.

Spravni delikty

Fyzicka osoba se jako Sifitel dopusti pfestupku tim, Ze:

a) neoznami osobé, ktera prokaze opravnény zajem, kdo je zadavatelem nebo
zpracovatelem,

b) Sifi reklamu, ktera je zakazana,

c) neoddéli nebo zfetelné nerozliSi reklamu Sifenou spole¢né s jinym sdélenim od
ostatniho sdéleni,

d) porusi povinnost odlisit zpusob Sifeni informace o vyrobku nebo sluzbé od zplsobu

Sifeni informace o tabakovém vyrobku

Za spravni delikt podle odstavce se ulozi pokuta:
a) do 2 000 000 K&, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. a), b), e), f) nebo g),
b) do 5 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 3 pism. c) nebo d).

Za spravni delikt podle odstavce 4 se ulozi pokuta
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a) do 1 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. a) nebo b),
b) do 100 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. c),
c) do 2 000 000 K¢, jde-li o spravni delikt podle odstavce 4 pism. d).

Za spravni delikty Ize ulozit pokutu do 5 000 K¢ v blokovém Fizeni, je-li poruseni
povinnosti spolehlivé zjiSténo, nestaCi domluva a obvinény ze spravniho deliktu je ochoten
pokutu zaplatit. Proti ulozeni pokuty v blokovém fizeni se nelze odvolat. Povéieny
pracovnik organu dozoru je opravnén ulozenou pokutu vybrat. K jejimu ulozeni a vybrani
pouzije bloku, kterych se pouziva pro ukladani a vybirani pokut v blokovém fizeni

o prestupcich.

Spole¢na ustanoveni

Pravnicka osoba za spravni delikt neodpovida, jestlize prokaze, ze vynalozila veSkeré
usili, které bylo mozno pozZadovat, aby porudeni pravni povinnosti zabranila.

Pfi ur€eni vyméry pokuty pravnické osobé se pfihlédne k zavaznosti spravniho deliktu,
zejména ke zpusobu jeho spachani a jeho nasledkim a k okolnostem, za nichz byl
spachan.

Odpovédnost pravnické osoby za spravni delikt zanika, jestlize spravni organ o ném
nezahdjil fizeni do 2 let ode dne, kdy se o ném dozvédél, nejpozdéji vSak do 5 let ode dne,
kdy byl spachan.

Spravni delikty podle tohoto zakona v prvnim stupni projednavaiji organy dozoru podle své

plUsobnosti.
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