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Marketing
1. Vypočet pružnosti poptávky
Při ceně 15 000 Kč za jeden kus výrobku se tohoto výrobku prodá 10 000 ks. Když došlo ke snížení ceny na 12 000 Kč, prodalo se 15 000 ks.
a) Vypočítejte koeficient pružnosti 
b) Znázorněte graficky poptávkovou křivku 
c) Ověřte pružnost příjmovým testem 
2. Hodnocení obalů na trhu- uveďte příklady obalů, které podle vašeho názoru splňují následující hlediska:
	Jednoduché použití
	

	Vizuální přitažlivost
	

	Jednoduché skladování
	

	Minimalizace nákladů
	

	Bezpečnost
	



3. Typy reklamy - uveďte příklady jednotlivých typů reklamy:
	Primární
	

	Selektivní
	

	Institucionální
	



4.  Podnik se rozhoduje o uvedení nového výrobku na trh. Předpokládaný roční objem produkce je 30 000 ks, plánovaný zisk 20% vlastních nákladů.
Předpokládané přímé náklady na 1 kus výrobku v Kč:
	Přímý materiál
	21,-

	Přímé mzdy
	10,-

	Ostatní přímé
	 9,-


Roční režijní náklady v Kč:
	Odpisy
	 90 000,-

	Náklady na energie
	 27 500,-

	Nájemné
	 47 000,-

	Ostatní režijní náklady
	 15 500,-



a) Vypočítejte cenu 1 kusu výrobku  	
   b)    Vypočítejte bod zvratu (předpokládáme, že fixní náklady jsou shodné s ročními režijními náklady) 
5.  Popište následující typy životního cyklu výrobku


		

6. Proveďte rozbor vnitřního prostředí a okolí školního statku metodou SWOT analýzy
Použité zdroje:
Jena Švarcová a kolektiv, EKONOMIE stručný přehled, Zlín, CEED 2008, ISBN 978-80-903433-7-5
Jaroslav Zlámal, Zdeněk Mendl, Ekonomie nejen k maturitě 2, Kralice na Hané, Computer Media, s.r.o., 2007, ISBN 80-86686-78-7

Marketing – řešení
1.
a) -2,5 pružná poptávka
b) pozvolně klesající – pružná poptávka
c) růst příjmů z 15 na 18 milionů korun- pružná poptávka
2.
	Jednoduché použití
	otevírání paštik, kompotů, sardinek

	Vizuální přitažlivost
	stavebnice LEGO

	Jednoduché skladování
	uzavírání sáčků s kořením

	Minimalizace nákladů
	mléko obchodního řetězce Tesco

	Bezpečnost
	uzávěr na nebezpečných čistících prostředcích



3.
	Primární
	výrobek, služba          očkování proti klíšťové encefalitidě   

	Selektivní
	značka                         SENZODYN zubní pasta

	Institucionální
	firma                             RWE



4.  	a) cena 55,20 Kč/1ks
b) bod zvratu 11 843 ks
5.  


		
   módní výstřelek                            stabilní životní cyklus		opakované oživení 
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