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Definice marketingu



Market = trh

Jakým způsobem lze získat výrobky, 
které lidé chtějí?

 samovýroba

 přinucení

 žebrání

 směna

Základním předpokladem ke vzniku 
marketingu je směna.



Podmínky ke vzniku směny:

 vždy musí být alespoň dvě strany
tj. prodávající a kupující

 každá strana má něco, co má 
cenu pro stranu druhou (výrobky, 
peníze)

 každá ze stran je schopna 
komunikace a dodání



 každá strana má svobodu 
přijmout či odmítnout nabídku

 každá strana se domnívá, že je 
dobré či žádoucí jednat se 
stranou druhou



Trh

 Hlavními představiteli trhu jsou na jedné 
straně výrobci a prodejci, tj. ti, kteří 
představují stranu nabídky.

 Na druhé straně kupující (opět firmy a 
také domácnosti), kteří představují 
stranu poptávky.

 Tržní hospodářství se přitom opírá o 
snahu podnikatelů dosahovat co největší
zisk.



Definice marketingu:

Marketing je proces řízení, jehož 
výsledkem je poznání, předvídání a v 
konečné fázi uspokojení potřeb a 
přání zákazníka efektivním a 
výhodným způsobem zajišťujícím 
splnění cílů organizace.

Marketing je nauka o trhu 

(market = trh).



Opakování předchozí učební látky:

1. Co v překladu znamená slovo market?

2. Jakým způsobem mohou lidé získat 
výrobky, které chtějí?

3. Které podmínky jsou potřeba splnit ke 
vzniku směny a proč?

4. Kdo představuje v tržním hospodářství 
stranu poptávky?

5. Kdo představuje stranu nabídky?
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