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Definice marketingu




Market = trh

Jakym zpusobem lze ziskat vyrobky,
<tere lide chtéji?

samovyroba
prinuceni
zebrani
smena

Zakladnim predpokladem ke vzniku
marketingu je sména.




Podminky ke vzniku smeny:

O vzdy musi byt alespon dve strany
tj. prodavaijici a kupujici

[0 kazda strana ma néco, co ma
cenu pro stranu druhou (vyrobky,
penize)

[0 kazda ze stran je schopna
komunikace a dodani




[1 kazda strana ma svobodu
prijmout ¢i odmitnout nabidku

[0 kazda strana se domniva, ze je
dobré Ci zadouci jednat se
stranou druhou




Trh
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Hlavnimi predstaviteli trhu jsou na jedne
strané vyrobci a prodejci, tj. ti, kteri
predstavuji stranu nabidky.

Na druhé strane kupujici (opét firmy a
také domacnosti), kteri predstavuji
stranu poptavky.

[rzni hospodarstvi se pritom opira o

. (@) . vV, w7
snahu podnikatelu dosahovat co nejvetsi
Zisk.




Definice marketingu:

Marketing je proces rizeni, jehoz
vysledkem je poznani, predvidani a v
konecné fazi uspokojeni potreb a
prani zakaznika efektivhim a
vyhodnym zplisobem zajistujicim
splnéni cill organizace.

Marketing je nauka o trhu
(market = trh).




Opakovani predchozi ucebni latky:

. Co v prekladu znamena slovo market?

. Jakym zpusobem mohou lidé ziskat
vyrobky, které chteji?

. Které podminky jsou potreba splnit ke
vzniku smény a proc?

. Kdo predstavuje v trznim hospodarstvi
stranu poptavky?

. Kdo predstavuje stranu nabidky?
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