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Podnikatelské koncepce




Zakladni podnikatelské koncepce

Vyrobkova

Vyrobni Prodejni
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Vyrobni podnikatelska koncepce
(1900 - 1920)

[0 Predpoklada, ze spotrebitelé
(zakaznici) budou mit v oblibe
ty vyrobky, které jsou siroce
dostupné za nizkou cenu.

0 Z pohledu této koncepce je
zadouci dosahovat vysokych
objemu vyroby.




[1 Charakteristickou byla
hromadna pasova vyroba a
centralisticky zplisob Fizeni
podniku.

0 Typickym predstavitelem z
celosvéetového hlediska je
Henry Ford a u nas Tomas
Bata.




Typickym predstavitelem vyrobni

koncepce je Henry Ford:
W

Rikd se, e ,Henry Ford postauvil
Ameriku na kola".

Zaved| prvni pasovou vyrobu na svété
a svymi levnymi, praktickymi a v ramci
ceny i kvalitnimi automobily zmeénil
zivotni styl vetsiny americkych rodin.

V roce 1903 byla v Detroitu zalozena
Ford Motor Company. Prvni automobil,
vyrobeny v teto tovarne, byl prodan
23. Cervence 1903. Nicméné Model T,
ktery odstartoval Uspésnou éru
spolecnosti byl vyroben v roce 1908.

Zdroj: Web: [on line] 2012 [cit. 2012-07-06]. Dostupny pod licenci Wikimedia Commons na
WWW: http://cs.wikisource.org/wiki/Soubor:Henry_Ford_1919.jpg



Model T - plechova Liza

Zdroj: Web: Meusel Wolf: [on line] 2013 [cit. 2013-09-24]. Dostupny pod licenci Wikimedia Commons na
WWW: http://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor:Ford_Modell_T_-_1914_-01-_19.08.07.jpg



Tomas Bata - zakladatel nasi

s\ 7

nejznamejsi obuvnicke firmy

T —— =
: Moto firmy Bata zni: ,,obouvame svet".

Tomas Bata pochazel z rodiny s
Ssevcovskou tradici. Vlastni firmu postavil
na myslence, ze kozené boty jsou prilis
drahe, take se Siji poméerne dlouho a
rozhodné si je nemuUze dovolit kazdy.

V roce 1897 zacal vyrabéet vyrazneée
levnéjsi platéné boty tzv. ,batovky",
které mely obrovsky uspéch.

Uz v roce 1900 mél ve Zliné svoji vlastni

7 Vé v o
tovarnu s prvni stovkou zamestnancu a
pasovou vyrobou.

V soucasné dobé ma firma Bata tovarny
- po celém svété.

0. 8 Sieged,papif.Ziia

Zdroj: Web: bata shoe company. [on line] 2012 [cit. 2012-30-07].
Dostupny pod licenci Creative Commons na WWW: http://cs.wikisource.org/wiki/Soubor:Tomas_Bata.jpg



Vyrobkova podnikatelska koncepce
(1920 - 1930)

Predpoklada, ze spotrebitelé budou davat
prednost vyrobkiim, které nabizi vétsi
kvalitu nebo vykon - drzi se hesla ,,dobré
zbozi se prodava samo".

Tento postoj nekdy vede ke stavu tzv.
~marketingové kratkozrakosti" tj.

k neprimerenému soustredéni se spise na
vyrobek nez na potreby spotrebitele
(vysledkem se staval predrazeny a
mnohdy pro vlastni uziti velmi slozity

 vyrobek).




Priklad marketingové kratkozrakosti:

Vyrobci mobilnich telefonu
dnes umi vyrobit velmi
dokonalé pristroje, které maji
jisté mnoho funkci, ale pro
vétdinu spotiebitell je vétsina
z nich prakticky nepouzivang,
nekdy i matouci.

Pouze ilustrativni obrazek mobilniho
telefonu:

Zejmeéna spotrebitelé vyssiho
veéku se v téchto funkcich a
ikonkach velmi Spatné
orientuji a dlouho jim trva,
nez potom najdou presné tu,
kterou prave potrebuji, ale
neuzivaji ji denne.
Zdroj: Web: Zanetti Daniel. [on line] 2013 [cit. 2013-12-02].

Dostupny pod licenci Creative Commons na WWW: http://cs.wikisource.org/wiki/Soubor:Iphone_2.jpg




Opakovani predchozi ucebni latky:

1. Cim se vyznacuje vyrobni koncepce a ve
kterych letech prevazovala?

2. Co je podstatu pasove vyroby a jaka je jeji
souvislost s vyrobni koncepci?

3. Kdo byl predstavitelem vyrobni koncepce v
Ceskoslovensku a kdo ve svete?

4. Jaky je rozdil mezi vyrobni a vyrobkovou
koncepci?

5. Vysvétlete pojem ,marketingova
kratkozrakost".
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