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Vyznam marketingu pro
spolecnost




Vyznam marketingu pro
spolecnost

[ MarEetlng prinasi informace o:

=druzich vyrobku a sluzeb
=cenach

=kvalité

=*mnozstvi

=distribuci (moznosti nakupu)

Produktivita prace - musi byt
doprovazena zvysovanim spotreby.

Cena - jeji snizovani u vyrobku a sluzeb
Souvisi se snizovanim nakladu na 1 ks
(nejrychlejsi pokles cen v poslednim
desetileti se projevuje u elektroniky)




Zvysovani kvality se projevuje jako
dusledek:

= technického pokroku
= konkurencniho boje o zakaznika

7y v 7

Poptavka po zbozi - prinasi:
= snizovani cen
= zvysovani kvality
= vysSSi zameéstnanost




Jako dusledek fungovani trhu je
treba zajistit kvalitni:
= zamestnance

= infrastrukturu (telekomunikacni sit,
zeleznicni sit, cesty, dalnice...)

Uplatnovani marketingu - v kazdé
zemi s rozvinutym hospodarstvim,
kde je nadbytek zbozi.




Bohatstvi zeme - pochazi z vyroby, ale i
prodeje zbozi.

V zivote spolecnosti ma marketing
nezastupitelnou ulohu - jako
brostredek ke zvysovani spotreby,
brostredek ke zvysovani kvality zivota
brostrednictvim socialniho marketingu,
bronikani marketingu do neziskovych
oblasti (zdravotnictvi, skoly...)




Opakovani predchozi ucebni latky:

1.

Co prinaseji spotfebitelum informace o
vyrobcich a sluzbach?

. Jak marketing souvisi s vysi spotreby?
. Jaky vliv ma marketing na spolecnost a

vySi zameéstnanosti ?

. Kde Ize marketing uplatnit?
. Jak se marketing projevuje v

neziskovych oblastech?
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