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Význam marketingu pro 
společnost



Význam marketingu pro 
společnost

Marketing přináší informace o:
druzích výrobků a služeb

cenách

kvalitě

množství

distribuci (možnosti nákupu)

 Produktivita práce – musí být 
doprovázena zvyšováním spotřeby.

 Cena – její snižování u výrobků a služeb 
souvisí se snižováním nákladů na 1 ks 
(nejrychlejší pokles cen v posledním 
desetiletí se projevuje u elektroniky)



 Zvyšování kvality se projevuje jako 
důsledek:

 technického pokroku

 konkurenčního boje o zákazníka

 Poptávka po zboží – přináší:
 snižování cen 

 zvyšování kvality 

 vyšší zaměstnanost



 Jako důsledek fungování trhu je 
třeba zajistit kvalitní:

 zaměstnance

 infrastrukturu (telekomunikační síť, 
železniční síť, cesty, dálnice…)

 Uplatňování marketingu – v každé 
zemi s rozvinutým hospodářstvím, 
kde je nadbytek zboží.



 Bohatství země – pochází z výroby, ale i 
prodeje zboží. 

 V životě společnosti má marketing 
nezastupitelnou úlohu – jako 
prostředek ke zvyšování spotřeby, 
prostředek ke zvyšování kvality života 
prostřednictvím sociálního marketingu, 
pronikání marketingu do neziskových 
oblastí (zdravotnictví, školy…)



Opakování předchozí učební látky:

1. Co přinášejí spotřebitelům informace o 
výrobcích a službách?

2. Jak marketing souvisí s výší spotřeby?

3. Jaký vliv má marketing na společnost a 
výši zaměstnanosti ?

4. Kde lze marketing uplatnit?

5. Jak se marketing projevuje v 
neziskových oblastech?
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