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Strategie diferenciace trhu

0 Trzne nediferencovany marketing:

Jeho podstatou je, ze se firma nesnazi
oslovit jednotlivé zakazniky Cci zakaznické
skupiny (segmenty), ale soustredi se na
trh jako celek.
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Trzne diferencovany
marketing

Koncentrovany marketing:

Jeho podstatou je zameéreni se (koncentraci) jen
na urcitou ¢ast trhu. Cilem firmy je dosazeni
dominantniho postaveni na dil¢im trhu.

Vyhodou je cilené pusobeni na zdkaznika a
maximalizace zisku v daném segmentu (napr.
firma vyrabégjici snéznice pro Uzce
specializované sportovce). Rizikem je moznost
zaniku daneho trzniho segmentu.




Koncentrovany marketing:
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Cileny marketing:

znamena, ze si firma prostrednictvim
pruzkumu vybere svuj trzni segment
(segmenty), snazi se rozpoznat jeho
potfeby a prani a nasledné pfizpusobi
svoji nabidku vyrobku & sluZeb, tak,
aby uspokojoval potreby tohoto
segmentu.




Cileny marketing:

Cileny marketing

Zdroj: vlastni



Zacileni

[1Firma se musi rozhodnout:

na ktery segment ¢i segmenty se
podle svych moznosti zameéri

jak se k nim dostane
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Umisteni

[0 Firma musi nalézt prostredky K
ziskani svych zdkaznikd, musi se
rozhodnout:

jak se bude prezentovat,

na co bude kldst duraz

s jakou vlastnosti Ci vlastnostmi si
ji, Ci jeji vyrobky budou zakaznici
spojovat

jak a ¢im je zaujme




Opakovani predchozi ucebni latky:

0y

. Cim se lisi diferencovany a

nediferencovany marketing?

. Popiste vyhody a nevyhody

koncentrovaneho marketingu.

. Co znamena trzni zacileni?

Cim se zabyva trzni umisteni?
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