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Marketingovy mix




Marketingovy mix = 4 P

1 Product = vyrobek

1 Price = cena

1 Place (placement) = distribuce
1 Promotion = komunikace




Produktovy Distribucni mix

varianty kanaly
funkce pokryti
kvalita zasoby
design doprava
obal

znacka

sluzby

Cenovy mix Propagacni mix

Terminy platby podpora prodeje

ZpUsoby platby pfimy marketing

Uvérové podminky osobni prodej

Leasing prace s verejnosti

Slevy a srazky reklama

Zdroj: Vlastni



Jde o taktickou pomucku marketingu.

Vsechny casti mixu jsou vyuzivany k
vytvoreni urcité pozice vyrobku na
trhu.

Jde o to, aby zakaznici vnimali
vyrobek odli§né od vyrobku
konkurencnich.




4 P marketingu

Produkt a jeho vilastnosti z hlediska

zakaznika oznacuje nejen samotny
vyrobek Ci sluzbu, ale také sortiment,
kvalitu, design, obal,znacku,
doprovodné sluzby apod.

Cena je hodnota vyjadrena v penézich,
za kterou je produkt prodavan.
Zahrnuje terminy a podminky placeni,
nahrady nebo moznosti uveru Ci slevy.




Distribuce uvadi jak se produkt
dostane ke konecnému zakaznikovi,
vcetne distribucni site, prodejniho
sortimentu, zasobovani a dopravy.

Propagace rika, jak se spotrebitelé o
broduktu dozvi (od primého prodejce,
bres nékterou z forem propagace Ci
hodporu prodeje).




Opakovani predchozi ucebni latky:

. Co jsou 4. P marketingu?

. Cim se zabyva propagaéni mix?

. Co zahrnuje cenovy mix?

. Co je predmeéetem distribucniho mixu?
. Co patri do produktoveho mixu?
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