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Marketingový mix



Marketingový mix = 4 P

 Product = výrobek

 Price = cena 

 Place (placement) = distribuce 

 Promotion = komunikace
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 Jde o taktickou pomůcku marketingu.

 Všechny části mixu jsou využívány k 
vytvoření určité pozice výrobku na 
trhu.

 Jde o to, aby zákazníci vnímali 
výrobek odlišně od výrobků 
konkurenčních.



4 P marketingu

 Produkt a jeho vlastnosti z hlediska 
zákazníka označuje nejen samotný 
výrobek či službu, ale také sortiment, 
kvalitu, design, obal,značku, 
doprovodné služby apod.

 Cena je hodnota vyjádřená v penězích, 
za kterou je produkt prodáván. 
Zahrnuje termíny a podmínky placení, 
náhrady nebo možnosti úvěru či slevy.



 Distribuce uvádí jak se produkt 
dostane ke konečnému zákazníkovi, 
včetně distribuční sítě, prodejního 
sortimentu, zásobování a dopravy.

 Propagace říká, jak se spotřebitelé o 
produktu dozví (od přímého prodejce, 
přes některou z forem propagace či 
podporu prodeje).



Opakování předchozí učební látky:

1. Co jsou 4. P marketingu?

2. Čím se zabývá propagační mix?

3. Co zahrnuje cenový mix?

4. Co je předmětem distribučního mixu?

5. Co patří do produktového mixu?
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