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Vneéjsi marketingove prostredi




Makroprostredi

[T prakticky nelze z pozice bézné firmy

ovlivnit. Jeho znalost je pro podnik
velice dulezita a je potreba ho peclive
sledo(\)/at a shazit se PFedvidat a
prizpusobit jeho vlivum. Patri sem
viivy:

ekonomickeé

demografické

prirodni

technologické

politicke

kulturni a socialni




Ekonomickeé prostredi

na vyvoj trhu maji vliv zmény
promennych ekonomickych velicin
napf. Uroven pfijmu, vySe Uspor, rust
a pokles Zivotnich nakladu, zmény v
Grokovych sazbdch, rust a pokles cen,
ktere primo ovlivnuji kupni silu
obyvatelstva a jeho nakupni zvyklosti.




Vyvoj priimérné mzdy v CR
mezi lety 2000 - 2012

MZDY V CESKU -

primmérmd hruba mésdni mada v korundch 4 4%
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zdroj: GSU CTK

Zdroj: [on line] 2013 [cit. 2013-08-21]. Dostupny z:
http://www.financninoviny.cz/zpravy/csu-prumerna-mzda-v-cr-loni-byla-25-101-kc-realne-klesla/912046




Ekonomickeé prostredi

Management musi sledovat vyvoj
makroekonomickych velicin jako je
nezameéstnanost, zmeny v
hospodarskem cyklu, inflaci, ménovou
politiku i zmény v danovem systému
a rozpoznat budouci trendy.




Vyvoj HDP v CR a eurozéné
mezi lety 2002 - 2012

Graf 3.2: Rist HDP v Ceské republice a eurozoné
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Zdroj: Eurostat, wipodet CHE

Zdroj: [on line] 2013 [cit. 2013-08-21]. Dostupny z:
http://www.cnb.cz/miranda2/export/sites/www.cnb.cz/cs/menova_politika/strategicke_dokumenty/download/maastricht_vyhodnoceni_2012.pdf




Vyvoj inflace v CR mezi lety
1997 - 2012

Mira_inflace vyjadfena pfirustkem préimérného ro¢niho indexu
spotrebitelskych cen vyjadfuje procentni zménu prumerné cepove hladiny
za 12 poslednlch mesicu prot| pruméru 12 predchozich mésicu.

Tato mira inflace je vhodna pfi upravach nebo ﬁosuzovanl prumernych
vellcan Bere se v Uvahu zejména pfi propoctech redlnych mezd, dichodd
a po

Rok

97 98 99 | 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12

85 |10,7 | 2,139 |47 |18 |o,1 |28 |19 |25 |28 |6,3 |10 |1,5 |19 |3,3

Zdroj: [on line] 2013 [cit. 2013-08-21]. Dostupny z: http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/mira_inflace




Demografické prostredi

se tyka Udaju o poltu obyvatel, vékové
strukture, hustoté osidleni, pohlavi,
vzdélani, zamestnanl natallty, mortallty Z
techto udaJu jsou sestavovany prognozy
vyvoje a spotreby.

Z hlediska firmy jsou tato data tj. zeJmena
pocet obyvatel a jejich struktura na urcitem
Uzemi dulezitd pro prizpusobeni poétu a
skladby produktu a sluzeb struktufe
obyvatelstva.




Graf vyvoje poctu obyvatel na iazemi
CR od 13. stoleti vCcetné prognozy
do roku 2100

Graf T: Wvoj pocetnifio stave populace objvajici dzemi dneini CR od 13. stofeti
2050,2700 - progadza)

Vyvoj éeské populace od 13.stol. (v mil.)
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Zdroj: [on line] 2013 [cit. 2013-08-21]. Dostupny z:
http://www.demografie.info/?cz_popvyvoj=&PHPSESSID=dccbh9f08e8cd6c53567572514dcb43d1
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Zdroj: [on line] 2013 [cit. 2013-08-21]. Dostupny z: http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/obyvatelstvo_hu




Opakovani predchozi ucebni latky:

1. Které znate vlivy makroprostredi?

2. Které ekonomické ukazatele musi
management firmy sledovat a z jakeho
duvodu?

3. K ¢emu slouzi firmeé demografickée
ukazatele?

4. Jaky je podle vas vyvoj prumérné délky
zivota a jakym smeérem se ubira?
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