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Vlivy makroprostredi




Vlivy prirodniho prostredi

Z klimatickych a geografickych poméru
mohou pro ¢innost podniku vyplyvat ruznd
omezeni (uz jen to, ze ne v kazdé Casti
zeme Ci sveta si vSechen existujici
sortiment zbozi najde sve zakazniky).

Patri sem take prirodni zdroje, ktere tvori
vstupy do vyrobniho procesu, jez mohou
negativneé ovlivhovat vyrobni moznosti
firem, ale na druhé straneé pro né vytvareji
nove prilezitosti.




Vlivy prirodniho prostredi

S Cinnostmi firem souvisi i narusovani
zivotniho prostredi. Eliminace teto
ekologické zatéze pro Cinnost firem v
soucasnée dobe vetsinou prinasi prekazky ve
vyrobnich postupech a normach a také
zdrazovani vyroby (napr. spousta vyrobnich
postupu k tomu, aby vubec ziskala povoleni
produkce vyzadUJe zaroven vybudovani
odluc¢ovadu splodin).




Vlivy technologického prostredi

Vyvoj novych technologii jde pomeérne

vysokym tempem neustale dopredu.

Znamena to neustalé zdokonalovani v

podobée porizovani nove techniky a
technologil, coz je pro vetsinu firem
financne velmi nakladne.

Pro podnik je nesmirné dulezité neztratit

kontakt s technickym a technologickym
rozvojem, sledovat jeho vyvoj, protoze
jinak se jejich produkty stanou na trhu
zastaralymi a neschopnymi konkurence.




Vlivy politického prostredi

je na jedné strane tvoreno
legislativou, kterou vytvari a uklada
statni moc a na druhé strané
natlakovymi skupinami (lobby). Patri
sem zakony na ochranu podnikani ale
i ochranu spotfebitele a zajmu
spolecnosti, ktere ukladaji a
vymezuji povinnosti podniku.




Vlivy politického prostredi

Firmy musi sledovat a respektovat
zmeny v zakonech (v posledni dobé
napr. zmeny vyse odvodu DPH nebo
omezeni hlasitosti televizni reklamy,
priostrujici se podminky ve znaceni
zbozi i v jeho slozeni atp.), protoze
pri jejich nerespektovani hrozi
nasledné sankce vetsSinou financniho
razu , které mohou koncit az zakazem
podnikani.




Vlivy kulturniho a socialniho

prostredi

predstavuje fadu vlivd, kterymi jsou:

uznavané hodnoty jejichz soucasti jsou i vyznavana
nabozenstvi

zvyky, tradice a obyceje

postoje a pristupy,

vliv vychovy a socialni prostredi

preference obyvatel urcité oblasti nebo zemeg, které
ovlivAuji jejich chovani a spotrebni jednani.

Podniky musi tyto podminky pochopit a
respektovat je, jinak tézko pochopi
specifické potreby zakaznika.




N Ty y 4

Pocty vericich v hlavnich

y &

svetovych nabozenstvich:

O Kfestanstvi 2,1 miliardy oso
O Isldm 1,5 miliardy oso
O Hinduismus 900 milionu oso
O Budhismus 376 milionu 0so
O Judaismus 14 milionu 0so
O Tradiéni &inska nabozenstvi 394 miliont 0s0
O Tradiéni africka nabozenstvi 100 milionU 0so

Zdroj: [on line] 2013 [cit. 2013-08-22]. Dostupny z:http://cs.wikipedia.org/wiki/N%C3%A1bo%C5%BEenstv%C3%AD
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Pocty vericich v hlavnich
svetovych nabozenstvich:

Na svéte existuje Jeste velké mnozstvi lidi
vericich ruznym druhUm dalSich ndboZenstvi,
ktery jim utvari zebricek hodnot.

I lide, prestoze v zadné z nich neveéri se casto
ze zvyku Ci tradice podrizuji moralnim
hodnotam, ktera z nabozenstvi plynou,
dodrzuji ruzné obyceje u nas nejcastéji o
Vanocich Ci Velikonocich.

Pro firmu z toho vyplyva, ze je treba tyto
hodnoty respektovat, nejen proto, ze
vysledkem predvidatelneho nakupniho chovani
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Opakovani predchozi ucebni latky:

1. Vyjmenujte vlivy vnejsiho prostredi firmy.

2.

3.

Které faktory utvari u lidi zebricek hodnot?
Ktere hodnoty vyznavate vy?

Které mistni tradice muze firma vyuZit ve
svuj prospéch?

Co je podstatou sledovani technologickeho
prostredi?

Jak politika zasahuje do jednani firem?

Jak rizika firma podstupuje v souvislosti s
prirodnim prostredim?
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