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ANOTACE:
Tento digitální učební materiál je zpracován k výuce předmětu Ekonomika a podnikání v 1. ročníku pro studijní obor 65-41-L/51 Gastronomie, ŠVP: Společné stravování.
Materiál charakterizuje úlohu státu v hospodaření země a druhy státní politiky v NH. Vysvětluje pojmy hospodářská soutěž, nekalá soutěž a omezování hospodářské soutěže.  Zabývá se druhy konkurence, možnostmi konkurence na straně nabídky a poptávky, dává přehled o znacích dokonalé a nedokonalé konkurence.

METODICKÉ POKYNY:
Materiál je vytvořen jako textový soubor v programu MS Word. Pro jeho využití je potřeba mít k dispozici počítač nebo notebook, dataprojektor, promítací plochu a příslušné programové vybavení. 
Tento materiál je vhodné využít jako pomůcku pro výuku. Žáci jej mohou použít jako podklad pro zápis poznámek. 





[bookmark: _GoBack]Hospodářská politika
   Ve společnosti existují problémy (inflace, nezaměstnanost, monopoly, hosp. cykly), které neviditelná ruka trhu nevyřeší a statky a služby, které není soukromý sektor schopen zajistit v dostatečném množství (dálnice, železnice, veř. osvětlení). V tomto okamžiku zasahuje stát, aby vývoj ekonomiky usměrnil svými zásahy. Tyto zásahy probíhají prostřednictvím státních orgánů (parlament, vláda, ministerstva, úřady) a ČNB, a to těmito nástroji:

1) Monetární politika – ovlivnění množství peněz v oběhu a tím míry inflace (př. diskontní sazba)
2) Fiskální pol. (rozpočtová) – plánování příjmů a výdajů státního rozpočtu – příjmy z daní, cel; výdaje do školství, zdravotnictví, obrany, policie …
3) Zahraničněobchodní pol. – ochrana domácího trhu a omezování zahr. obchodu (cla, kvóty, embarga, podpora vývozu, obchodní smlouvy, dohody o placení)
4) Sociální politika – řeší důchody, podpory a státní příspěvky, stanovuje min. mzdu, odvody pojistného
5) Protimonopolní pol.  - zákony omezující monopolní dohody, cílem ochrana spotřebitele (větší konkurence vede ke snižování nákladů a cen) -> hospodářská soutěž

Hospodářská soutěž (souvisí s konkurencí) – účastníci hosp. soutěže mají právo dosahovat hosp. prospěchu, jsou však povinni dodržovat zákony.
Zákon o ochraně hosp. soutěže (protimonopolní zákon)

Zneužití v hosp. soutěži – nekalá soutěž (upravuje obchodní zákoník) – klamavá reklama, klamavé označování zboží a služeb, vyvolávání nebezpečí záměny, parazitování na pověsti podniku, podplácení, porušování obch. tajemství, ohrožování zdraví spotřebitelů a živ. prostředí
			- nedovolené omezování hosp. soutěže (zákon o ochraně hosp. soutěže) – kartelové dohody (o cenách, rozdělení trhu …), dohody o sloučení podniků (podíl > 30 % trhu – dominantní postavení), zneužití monopolního nebo domin. postavení
Zasahuje Úřad pro hosp. soutěž

Konkurence
Na trhu se střetávají zájmy kupujících a prodávajících -> rozlišujeme konkurence mezi nabídkou a poptávkou, dále konkurenci na straně poptávky a na straně nabídky
Konkurence mezi nabídkou a poptávkou (viz cena)
Rovnovážná cena není optimální pro výrobce (považují ji za nízkou) ani pro spotřebitele (považují ji za vysokou). Je to cena kompromisu, která vyrovnává objem nabízeného zboží s objemem poptávky.
Konkurence na straně poptávky
Nastává při nedostatku zboží na trhu (poptávka > nabídka). Spotřebitel se snaží, aby právě on získal nedostatkové zboží (což vede ke zvyšování ceny).
Konkurence na straně nabídky 
Výrobce se snaží o svůj maximální zisk a zároveň o oslabení pozic svých konkurentů.
Když: 	nabídka > poptávka -> boj o přežití: ceny klesají a výrobci prodělávají – někteří přežijí a někteří zbankrotují
	nabídka < poptávka -> otázka, kdo dokáže lépe využít růstu cen, vydělá více a pak může ovládnout větší část trhu
Boj na straně nabídky je veden cenami -> CENOVÁ KONKURENCE 
nebo jinak -> 	NECENOVÁ KONKURENCE (kvalitou zboží, reklamou, obalem, slevou, službami spojenými s prodejem – úvěr, prodejní doba, záruční lhůta …) 
· pozitiva konkurence: růst kvality
· negativa: plýtvání na reklamu, nucení k nákupu neužitečných výrobků, ekolog. zatěžování souč. i bud. generací
Formy konkurence
DOKONALÁ – reálně neexistuje; naprosto rovné podmínky pro všechny účastníky, volný vstup do odvětví, homogenní výrobek (bezrozdílný), výrobce anonymní – nemůže ovlivnit cenu, pouze se snažit snižovat své náklady; nejvíce se jí podobá trh některých zem. plodin (např. pšenice)
NEDOKONALÁ 	- monopolní (velká skupina) – mizí anonymita, produkt je diferencovaný (odlišný v balení, vůni, určení …) a i ceny se mohou lišit, boj o zákazníka cenový a hlavně necenový; podobá se dok. konk. nejvíce
- oligopol (malá skupina) – více nedokonalá, výrobci mají značnou ek. sílu a vyšší ceny, které značně ovlivňují; protože je jich málo, mohou omezovat nabídku a nutit spotřebitele platit vyšší ceny, snaží se bránit vstupu jiných výrobců do odvětví, konkurence omezená - hlavně necenová
- absolutní monopol – jediný výrobce určitého výrobku, který má absol. moc nad spotřebitelem, diktuje ceny; neexistence konkurence musí být nahrazena státní regulací.
	Kritéria pro porovnání jednotlivých forem konkurence

	Kritérium
	Dokonalá konkurence
	Monopolní konkurence
	Oligopol
	Absolutní monopol

	Počet firem
	velmi mnoho
	mnoho
	málo
	jedna

	Produkt
	homogenní
	diferencovaný
	diferencovaný
	jedinečný

	Bariéry vstupu
	žádné
	žádné
	určité
	velké

	Možnost ovlivnit ceny
	žádná
	omezená
	značná
	výrazná
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