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Anotace:

Tento materidl slouzi k pochopeni zakladnich
zakonitosti trhu — zakladni charakteristika poptavky,
druhy poptavky, zakon poptavky a faktory, které
poptdavku ovliviuji. K prezentaci je vhodné
poskytnout doplnujici komentar.

Metodické pokyny:

Materidl je vytvoren jako prezentace v programu MS
PowerPoint. Pro jeho vyuziti je potreba mit k dispozici
pocita¢ nebo notebook, dataprojektor, promitaci
plochu a prislusné programové vybaven.




POPTAVKA




POPTAVKA

» Poptdavka = ochota nakupovat urcité
mnozstvi produkce za urCitou cenu

» Cim vyssi je cena, tim méné zbo7i lidé
ooptdavaji (s ristem ceny poptdvané
mnozstvi klesd) = zakon klesajici
poptavky



. Agregatni = suma vsech zamyslenych
koupl (poptdavka vsech po viem)

. Individualni = poptdvka jednoho
kupuijiciho po veskerem zbozi

. Diléi = poptdvka po jednom druhu zboZi



Poptavkova krivka

» Je grafickym zndzornénim vztahu mezi cenou a
poptavanym mnozstvim.

> Priklad: Cena za kus (proplska) Poptdvané mnozstvi

1 000
30 1 600
24 2700
18 5 400
12 8 500

9 12 600
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Faktory ovlivaujici poptdavku

» Z/pUsobuji posun poptdvkoveé krivky
doprava nebo doleva, popr. meni se jeji
tvar



1. Zména ceny jinych zbozi — substituty a komplementU

» Substituty = zbozi, které nahrazuje zkoumané zbozi, napr. rohlik X
houska (zvysi-li se cena rohliku, poptdvka po houskdach vzroste)

» Komplementy = zbozi, které doprovazi spofrebu zkoumaného
zbozi, kupuje se paralelné s nim; napr. auto X benzin
2. Vyse prijmu — vyssi mzda vyvold vyssi poptdvku (lidé vice
nakupuiji)
3. Zmény zvykU a preferenci lidi — zvyky, mdéda, zmény potreb...
(nebudou-li uz filka mdodni, pak poptavka po tilkach klesne)
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