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Anotace:

Tento materidl slouzi k ziskani zakladnich znalosti v oblasti
konkurence - zakladni charakteristika konkurence a
jednotlivé druhy konkurence. K prezentaci je vhodné
poskytnout doplnujici komentar.

Metodické pokyny:

Materidl je vytvoren jako prezentace v programu MS
PowerPoint. Pro jeho vyurziti je potreba mit k dispozici
pocitac nebo notebook, dataprojektor, promitaci plochu
a prislusné programove vybaveni.




KONKURENCE




«Konkurence je proces, ve kterém se stretavaiji
urcité zajmy ruznych subjektu na trhu

* Druhy konkurence:
« konkurence mezi nabidkou a poptdvkou
e konkurence na strané poptdavky
« konkurence na strané nabidky




Konkurence mezi nabidkou a
poptavkou

jednd se stretdvani zajmu spotrebitelu a vyrobcu, jejichz
zAjmy jsou protichudné:
* sSnahou vyrobce je prodat s co nejvétsim ziskem (za vysokou
cenu)
« snahou spoftrebitele je koupit co nejlevnéji (za nizkou cenu)

e Urcitym kompromisem je rovnovaZnda cena




Konkurence na strané poptdvky

e konkurenci na strané poptavky predstavuji spotrebitelé
(kupuijici)

« vyznam této konkurence roste v pripadé, kdy je
nedostatek zbozi a lidé mezi sebou o dané zbozi souperi
— predhdnéji se, aby nedostatkové zbozi dostaly (napr.
aukce)




Konkurence na strané nabidky

e konkurenci na strané nabidky predstavuji vyrobci
(proddvaijici)

« vyznam této konkurence roste v pripadé, kdy je
orebytek zbozi, firmy se snazi zbavit se svych prebytku
drive nez jejich konkurence

« konkurence na strané nabidky se ddle déli na:
 dokonalou a nedokonalou konkurenci nebo na
e CENOVOU A Nnecenovou konkurenci




Cenovd a necenovad konkurence

« Cenovad konkurence = konkurence mezi vyrobci
prostrednictvim snizovanim cen cilem je znicit
konkurenci, prilakat kupujici a ovliaddnout trh

* Necenova konkurence = konkurence mezi vyrobci
orostrednictvim reklamy, kvality vyrobkU, poskytovdni
zddanlivych slev (kup 3, zaplat 2), moznosti koupé na
Uvér apod.




Dokonald konkurence

« v praxi neexistuje, nejvice se ji vsak podobd trh s psenici

e firmy v dokonalé konkurenci nabizeji bezrozdilné zbozi, u néhoz
nemohovu ovlivnit cenu

e jedinou moznosti, jak muze vyrobce zvysit své zisky je odstranéni
zZbytecnych ndkladu pri vyrobé

« vyrobci, kterych je velky pocet, jsou na trhu anonymni o
nemohou zabranit jinym firmdam, aby vstoupily na trh (neexistuji
zadné bariéry vstupu na trh, uCastnici jsou stejné informovani)




Nedokonald konkurence

3 zakladni druhy:
1. monopolistickd konkurence
2. oligopol
3. Monopol




Monopolistickd konkurence

* nejvice se podobd dokonalé konkurenci
- existuje velka skupina vyrobcU vyrdbéjicich dané zbozi

* zbozi vypada od kazdého vyrobce jinak (napf. jind barva,
velikost, viné apod.)

« firmy, které chtéji na trh vstoupit, maji volny vstup, nikdo jim
nebrani

- ceny zboii jsou ruzné

* NAPI. pizzerie




Oligopol

 na trhu je nékolik malo vyrobcu vyrdbéjicich dané zbozi
zbozi vypadd od kazdého vyrobce jinak
e ceny se lisi

» oligopolni firmy mohou zabranit ostatnim firmam
vstoupit na trh

e NApr. mobilni operdtori




\Yile]glelele]

*na trhu je 1 vyrobce daného vyrobku v celém odvétvi

. vyrobce muze diktovat ceny

- ve vetiiné statu je monopol regulovan statem (stat
urcuje pravidla pro jeho podnikdni)

» monopol Mda napt. Ceskd posta v posildni dopist
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