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Pracovní list_Publicistický funkční styl

1. Doplň v textu chybějící slova:

Publicistický funkční styl je model …………………….. určený pro sdělování aktuálních informací široké veřejnosti. Primární funkce tohoto stylu se nazývá ………………. a jejím cílem je ………………, ………………………………. Takže je zřejmé, že i když má publicistika formu ……………………, ve skutečnosti je subjektivní. 

Jednotlivé publicistické žánry můžeme rozdělit do několika kategorií, a sice na útvary ………………….., …………………., …………………….., …………………. a …………………….. Jednoznačně nejčastěji se vyskytujícím útvarem v publicistice je ……………….., který patří mezi žánry ………………… a jehož cílem je adresátovi představit informaci a zároveň ji také zhodnotit. K jeho realizaci proto využíváme slohové postupy …………………….. a ………………………...

2. Vysvětli rozdíl mezi zprávou a oznámením.

………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

3. Na základě následující charakteristiky urči daný publicistický žánr:

krátký slohový útvar, který čtenáře zpravuje o aktuálním dění. Může být vtipný až výsměšný, má k dané skutečnosti nesouhlasné stanovisko, které prostřednictvím argumentů obhajuje. 

..……………………………………..

4. Vysvětli pojem investigativní novinář:

………………………………………………………………………………………………………………………………………………..

5. V tiráži nenajdeme:

a) číslo vydání

b) rok vydání

c) názory čtenářů na vydání

6. K zamyšlení: zvláštním typem publicistiky je bulvární tisk. Proč myslíš, že jsou u veřejností oblíbená skandální témata?

ŘEŠENÍ:
Publicistický funkční styl je model komunikace určený pro sdělování aktuálních informací široké veřejnosti. Primární funkce tohoto stylu se nazývá agitační a jejím cílem je přesvědčit, získat si na svou stranu. Takže je zřejmé, že i když má publicistika formu objektivní, ve skutečnosti je zaujatá, tedy subjektivní. 

Jednotlivé publicistické žánry můžeme rozdělit do několika kategorií, na útvary zpravodajské, analytické, beletristické, reklamní a rekreační. Jednoznačně nejčastěji se vyskytujícím útvarem v publicistice je článek, který p, na útvary zpravodajské, analytické, beletristické, reklamní a rekreační. 

Jednoznačně nejčastěji se vyskytujícím útvarem v publicistice je článek, který patří mezi žánry analytické a jehož cílem je adresátovi představit informaci a zároveň ji také zhodnotit. K jeho realizaci proto využíváme slohové postupy informační a výkladový.

1. Zpráva se vztahuje k události proběhlé v minulosti, oznámení k události, která teprve nastane.

2. glosa

3. pátrající novinář

4. názory čtenářů na vydání

5. Člověk vyhledává neštěstí druhých, protože sobecky cítí radost, že se nepřihodilo jemu. Dále je fascinovaný slavnými osobnostmi, protože by chtěl jejich slávy dosáhnout. 

Metodický list 

Žáci dostanou pracovní listy s cvičením vytištěné. Učitel má dvě možné varianty, jak s daným materiálem pracovat. 

1. využije pracovní listy ke společnému procvičování látky s celou třídou a to tak, že na každý úkol samostatně ponechá žákům čas na to, aby si daný úkol přečetli a promysleli. Poté odpovídají nahlas, učitel kontroluje, doplňuje odpovědi žáků a vysvětluje případné nejasnosti. Poté si správné odpovědi žáci zapisují do svých sešitů. 

2. Využije pracovní listy jako opakovací prověrku z daného učiva, žáci pracují samostatně a po uplynutí stanoveného časového limitu listy odevzdávají. Rozbor s vysvětlením jednotlivých úkolů následuje až po sebrání pracovních listů. 

Celkový čas: 20 minut 

                                    Autorská práva a citace

Autor:  Jakub Hlávko


Název díla: Neohebné slovní druhy_pracovní list
Datum vzniku: prosinec 2013

Materiály jsou určeny pro bezplatné používání pro potřeby výuky na všech typech škol a školských zařízení. Jakékoli další využití podléhá autorskému zákonu.  

Tento pracovní list je autorským dílem.

