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	Název DUM
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	25. 8. 2012
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	Média a mediální produkce

	Anotace DUM
	Tento materiál obsahuje aplikační cvičení k powerpointové prezentaci Úvod do studia médií.

	Metodický popis
	Žák vypracovává odpovědi na otázky, které se zabývají aplikací učiva z powerpointové prezentace Úvod do studia médií a vycházejí z osobní zkušenosti žáka. Materiál obsahuje i doplňovací cvičení, které ověřuje zvládnutí probírané a terminologie.

	Hodnocení
	Materiál se osvědčil, přispěl ke zkvalitnění výuky.

	Autor prohlašuje, že řádně uvedl všechny použité zdroje. Pokud není uvedeno jinak, použitý materiál je z vlastních zdrojů autora.


Úvod do studia médií – otázky a odpovědi
Pročti si powerpointovou prezentaci Úvod do studia médií a odpověz na následující otázky (případně můžeš pracovat se spolužákem a ptát se vzájemně).
1) Co jsou tzv. nová média? Upřednostňuješ je před tradičními? Proč? Jak je konkrétně využíváš?

2) Máš zkušenost s bulvárními masmédii? Se kterými konkrétně? Podle čeho si vybíráš články, které si v bulváru přečteš?

3) Masová komunikace je charakterizována mj. jednosměrností – platí to absolutně? Může i příjemce mediálního sdělení reagovat na komunikaci? Jak konkrétně?

4) Vysvětli rozdíl mezi veřejnoprávními a komerčními médii. Která z nich užíváš častěji a proč? Je pro tebe toto kritérium důležité, když se rozhoduješ pro konkrétní masmédium?
5) Jmenuj příklady celostátních, regionálních a místních masmédií. Která z nich aktivně využíváš? 

6) Zjisti, kolik klasických i online médií vychází ve tvé obci / v Třebíči.

7) Znáš nějaký příklad, kdy je v celostátním médiu věnován prostor regionálním nebo místním tématům?

8) Setkal/a ses někdy s firemními novinami / zpravodajem? Čím se liší od běžných novin či časopisu?

9) Jak se liší interní firemní zpravodaj od tiskoviny, kterým se firma prezentuje navenek?

10) Formuluj vlastními slovy, k čemu všemu mohou sloužit masmédia. Kterou z jejich funkcí upřednostňuješ a která pro tebe nehraje žádnou roli?

11) Jsi spíše aktivním, nebo pasivním příjemcem mediálních sdělení? Jak se konkrétně tvoje aktivita, resp. pasivita projevuje? Ověřuješ obsah sdělení u dalších zdrojů?
12) Jsi součástí určité skupiny publika?

13) Představ si, že by vlastníci různých médií (soukromá TV, rozhlasová stanice, deník, časopis) vytvářeli i jejich obsah. Jaké strategie a jaký obsah by měli stanovit, aby byly pro tebe jejich produkty zajímavé? Porovnej se zájmy spolužáka.

14) Co znamená zkratka ČTK? Vyhledej, jaké nabízí služby. 

15) Jak hodnotíš závěrečný citát? Považuješ jej za pravdivý? Vyber si pro další práci jeden z následujících úkolů:

a) Shromáždi argumenty pro a proti

„Publikum se stává produktem, který lze prodat inzerentovi.“
(G. Burton, J. Jirák)
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b) Napiš všechny myšlenky a nápady k zadanému citátu, např. formou asociogramu nebo volného psaní.
c) Napiš úvahu / argumentační esej, ve které bude výchozím bodem citát o publiku (volitelný úkol).
Úvod do studia médií – doplňovací test

Masmédia zprostředkují ...................... mezi lidmi a dělí se na média ....................., .................... a .............................. (tzv. nová). Příkladem tzv. nových médií jsou ........................................

Mediální komunikace je součástí komunikace ................................, proto jsou takto označena i ................, která ji zprostředkovávají (dříve: hromadné sdělovací prostředky). 
Základní funkcí masmédií je ........................, v současnosti je u velké části veřejnosti preferována funkce ...................... K dalším patří ............................., ............................. a ................................

Zatímco komerční média jsou zřizována .................... vlastníky a financována do značné míry z ........................., média veřejnoprávní ........................................................... K médiím veřejné služby patří např. .......................... nebo ................... Masmédia lze členit i dalšími způsoby, např. podle přístupu k informacím na média ............................ a ..............................
Z hlediska dosahu lze masmédia rozdělit na ..............................., ......................., ........................... a místní. Podle publika lze rozlišit masmédia všeobecná, dále ......................., ....................... a ........................ (např. pro lékaře). Mediálně se prezentují i firmy - jak vůči veřejnosti, tak i svým zaměstnancům prostřednictvím firemního .........................
Úvod do studia médií – řešení 

Masmédia zprostředkují komunikaci mezi lidmi a dělí se na média tištěná, elektronická a digitální (tzv. nová). Příkladem tzv. nových médií jsou sociální sítě.

Mediální komunikace je součástí komunikace masové, proto jsou takto označena i média, která ji zprostředkovávají (dříve: hromadné sdělovací prostředky). 

Základní funkcí masmédií je informační/informovat, v současnosti je u velké části veřejnosti preferována funkce zábavní/bavit. K dalším patří kulturní/kultura, sociální/společenská a politická (v této souvislosti se hovoří i o funkci přesvědčovací – pozn. aut.).

Zatímco komerční média jsou zřizována soukromými vlastníky a financována do značné míry z reklamy, média veřejnoprávní jsou financována z koncesionářských poplatků. K médiím veřejné služby patří např. Česká televize nebo Český rozhlas (příp. Česká tisková kancelář). Masmédia lze členit i dalšími způsoby, např. podle přístupu k informacím na média seriózní a bulvární.
Z hlediska dosahu lze masmédia rozdělit na celosvětová, celoplošná, regionální a místní. Podle publika lze rozlišit masmédia všeobecná, dále zájmová, odborná  a stavovská (např. pro lékaře). Mediálně se prezentují i firmy – jak vůči veřejnosti, tak i svým zaměstnancům prostřednictvím firemního zpravodaje.
