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Účinky médií

	Anotace DUM
	Tento materiál obsahuje aplikační cvičení k powerpointovým prezentacím věnovaným reklamě. Poskytuje vyučujícímu a žákům podněty k diskusi o reklamě, a to jak v souvislosti s jejím vlivem na příjemce a odhalováním strategií, jejichž prostřednictvím ovlivňuje spotřebitele, tak i vzhledem k její výstavbě a jazykové analýze. Věnuje se také oblasti etiky v reklamě.

	Metodický popis
	Pracovní listy je vhodné zařadit po probrání powerpointových prezentací Reklama – strategie a Reklama – jazyk a styl. Úvodní a závěrečnou část žák zpracovává sám, jinak většinou pracuje ve skupině (oblíbené a neoblíbené reklamy apod.), sám se potom zaměřuje na analýzu. Součástí úkolů je také tvorba vlastních reklamních textů.

	Hodnocení
	Materiál se osvědčil, přispěl ke zkvalitnění výuky.

	Autor prohlašuje, že řádně uvedl všechny použité zdroje. Pokud není uvedeno jinak, použitý materiál je z vlastních zdrojů autora.


Reklama, jak ji známe

1. Napiš alternativní definici reklamy.


2. Jsi vůči reklamě „imunní“, nebo jí občas podlehneš?
3. Myslíš, že reklama může ovlivňovat tvé chování a rozhodování, aniž by sis toho byl/a vědom/a?

4. Už ses někdy nechal/a „nachytat“ reklamou a potom jsi litoval? (nebo někdo z rodiny/kamarádů)

5. Doplň následující text.

Já a reklama

Reklama a její „nej“

6. Sestavte ve skupině pořadí pěti reklam, které považujete za nejlepší, a „žebříček“ nejhorších.

	„TOP 5“
	„HVĚZDNÁ PĚCHOTA“

	1.
	1.

	2.
	2. 

	3.
	3.

	4.
	4.

	5.
	5.


7. Soustřeďte se na reklamu, kterou jste zvolili jako nejlepší/nejpůsobivější, a uveďte konkrétní důvody, proč ji takto hodnotíte.
8. Zaměřte se na reklamu, která zvítězila v kategorii „Hvězdná pěchota“, a uveďte příčiny tohoto „vítězství“.
9. Rozdělte si ve skupině reklamy, které jste uvedli v žebříčku své skupiny, a to tak, že si každý vybere jednu reklamu z kategorie „Top 5“ a jednu z „Hvězdné pěchoty“.
Zaměřte se na analýzu prostředků ovlivňování, které reklama používá (viz prez. Reklama – strategie), dále na jazykovou složku (viz prez. Reklama – jazyk a styl), funkci obrazu a vztah mezi nabízeným produktem (např. životní pojištění) a jeho ztvárněním (např. rodič sportující s dítětem).
1) Reklama ............................................................

.......................................................................................................................................................................................................................................................................................................... ..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................
2) Reklama............................................................
.......................................................................................................................................................................................................................................................................................................... ...............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
Reklama, která „narazila“…

10. Zhlédni na internetovém prohlížeči následující reklamy a diskutuj se spolužáky o jejich vhodnosti.
http://www.tvspoty.cz/fidorka-kdyz-musis-tak-musis/
http://www.tvspoty.cz/bobika-kultovni-reklama-na-centrum-cz/
http://www.tvspoty.cz/kofola-sex-s-ucitelkou-kvuli-bylinkam/
11. Skrytá reklama

Skrytá reklama je zakázanou formou prezentace určitého výrobku nebo služeb, není v médiu (zejména v TV filmu/seriálu či v časopisech) zřetelně označena. 

a) Prohlédni si následující příklad – scénu ze seriálu Ordinace v růžové zahradě:
http://www.stream.cz/uservideo/537160-skryta-reklama-v-ordinaci-v-ruzove-zahrade
b) Vyhledej anotaci o filmu Rafťáci, případně si nech tento film představit od spolužáků, kteří jej viděli. Diskutujte o tom, zda si ve filmu všimli propagace nějakého konkrétního výrobku nebo služby. Seznamte se s analýzou skryté reklamy v tomto filmu na adrese
http://blog.zarohem.cz/clanek.asp?cislo=453
12. Product placement – ten je naopak od r. 2010 legální
a) Vysvětli tento termín.

b) Přečti si následující informace.

Naopak product placement je od r. 2010 legální.
Rada pro rozhlasové a televizní vysílání (RRTV) vydala na svém posledním zasedání doporučení, kterým by se měli řídit vysílatelé využívající product placementu. V něm například uvádí: Piktogram PP bude na obrazovce při každém svém uvedení umístěn po dobu minimálně 5 sekund u pravého dolního rohu obrazovky. Piktogram bude zabírat minimálně 15 % obrazovky, aby byl pro diváka dostatečně zřetelný.1

c) Setkali jste se už v nějakém filmu nebo seriálu s touto formou propagace? 
Reklama ve službách idejí

13. Setkali jste se někdy s následujícími reklamami? 

a) na neziskovou organizaci

b) na konkrétní charitativní projekt

c) na akci nebo projekt přispívající k ochraně životního prostředí

d) na podporu handicapovaných
14. Jakou formu měly tyto reklamy? (TV spot, celostránková reklama v novinách, propagační předměty, dopis se složenkou, …) Připadala ti zvolená forma prezentace účinná?

15. a) Vyhledej akce nebo kampaně na podporu čtenářství. Připadají ti účinné? Jsou schopné oslovit cílovou skupinu – děti a mládež?

b) Co může znamenat slovo „bukulín“? 

Informace o projektu můžeš nalézt na stránce http://bukulin.blogy.rvp.cz.

Na facebookové stránce nalezneš i zajímavou fotogalerii k tomuto netradičnímu projektu (https://www.facebook.com/bukulin).

16. Zaměř se na zajímavý neziskový projekt, který se chystá ve tvém okolí, nebo nějaký můžeš sám i naplánovat. Můžeš se soustředit např. na projekty Charity, příp. vymyslet vlastní nekuřáckou kampaň nebo jiné aktivity na podporu veřejného zdraví.
Navrhni nekomerční reklamní kampaň: 

a) urči cílovou skupinu + vhodný způsob jejího oslovení

b) konkrétní vizuální podobu reklamy

c) jazykovou složku – název, slogan, příp. stručný průvodní text

Reklama – ale co vlastně nabízí?
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17. Doplň fotografii o jazykovou složku (např. značka, slogan, stručný text) tak, aby vznikla

a) reklama komerční

b) reklama nekomerční

18. Vytvořte reklamu na jedno z následujících zadání:

a) školní pomůcka

b) oblíbený film

c) služba/výrobek, se kterým byste vy jako podnikatelé přišli nově na trh

Určete nejdříve cílovou skupinu a nejvhodnější formu prezentace produktu nebo služby.

19. Námět na projekt

Sledujte reklamy na komerčních televizních stanicích v době tzv. prime timu (= hlavní vysílací čas, po 20. hodině).

Zaměřte se na:

a)vztah reklamních produktů a obsahu seriálu/filmu (např. Ordinace v růžové zahradě + reklama na léky)

b) soupis všech reklam v rámci reklamního bloku

c) vztah produktů k formě jeho prezentace

c) stručnou analýzu jednotlivých reklam, zejména těch, které jsou výrazné svou vizuální stránkou nebo jazykově (slogan apod.)

20. Sebehodnocení

Doplň následující text:

K reklamě patří také oblast ................................................, kterou bych si běžně s reklamou nespojil. S product placementem nebo skrytou reklamou jsem se ....................................  ..................................................................................................................................................... Hlavními poznatky z této kapitoly jsou pro mě ...........................................................................
Analýzou reklam jsem si ujasnil/a................................................................................................

Vytváření reklamy mě (ne)bavilo, protože ..................................................................................
Příloha – Původní verze reklamy [image: image3.png])
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Reklama je





Dříve reklama sloužila k ........................................................, dnes je její hlavní funkcí ................................... Tomu odpovídají i prostředky ovlivňování, patří k nim například...................................................................................................................... ..........................................................................................................................................................................................................................................................................


Negativa reklamy spočívají v......................................................................................


Můj postoj k reklamě je ..................................................... Když v televizi běží reklamní blok, ............................................................................................................


Vadí mi, když v reklamě .............................................................................................


Některé reklamy mi připadají ................................... (např. ...................................), jiné .................................... (např.). Vysloveně hloupé mi připadají reklamy na ......................................... Nejvíce jsem se pobavil/a u ...............................................


Ženy jsou v reklamě prezentovány jako ...................................................................., muži.............................................................................................................................
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