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	Škola
	Katolické gymnázium Třebíč, Otmarova 22, Třebíč 674 01

	Název projektu
	Moderní škola

	Číslo projektu
	CZ.1.07/1.5.00/34.0464

	Šablona
	III/2 Inovace a zkvalitnění výuky prostřednictvím ICT

	Autor DUM
	Mgr. Helena Průžová

	Název DUM
	PR školy

	Kód DUM
	VY_32_INOVACE_7.1.14

	Datum vytvoření 
	5. 9. 2012

	Předmět
	Český jazyk a literatura

	Tematická oblast
	Mediální výchova 

	Učivo ŠVP
	Média a mediální produkce
Mediální produkty a jejich významy

	Anotace DUM
	Tento materiál obsahuje náměty k oblasti public relations, které jsou demonstrovány na přípravě aktivit pro propagaci vlastní školy včetně vytváření textů.

	Metodický popis
	Před zahájením práce je vhodné probrat  powerpointovou prezentaci Žurnalistika – Jak vznikají zprávy (oddíl tisková zpráva a public relations), není to však nutné. V takovém případě je třeba termín PR vysvětlit a hledat se studenty konkrétní příklady strategií, jak propagovat určitou organizaci.
Materiál obsahuje podněty pro výuku stylistiky – příklady žánrů využitelných pro PR školy.

	Hodnocení
	Materiál se osvědčil, přispěl ke zkvalitnění výuky.

	Autor prohlašuje, že řádně uvedl všechny použité zdroje. Pokud není uvedeno jinak, použitý materiál je z vlastních zdrojů autora.


Škola jako firma?
Pročti si powerpointovou prezentaci Žurnalistika – Jak vznikají zprávy. Najdeš v ní také informace o public relations a dále tipy, jak napsat PR nebo tiskovou zprávu. Zopakuj si, jaké nástroje lze využít při propagaci firmy či organizace.

1. Shromážděte ve skupině všechny nápady, jak lze propagovat určitou společnost.





                                                                     

2. „Odfajfkujte“ všechny způsoby či prostředky, které lze podle vašeho názoru použít také při propagaci školy. Tam, kde si nejste jisti, udělejte otazník. Pokud se některá z možností dá při propagaci školy realizovat jen s obtížemi nebo vůbec, škrtněte ji.
3. Pokud vás napadly další možnosti, jak propagovat školu, dopište je na volné řádky.
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................
Public relations aneb Naše škola je prostě boží:)
4. Diskutujte ve skupině o tom, jaké způsoby prezentace využívá naše škola. Zkuste navrhnout další možnosti, které se zatím nevyužívají, ale podle vás by byly účinné.

5. Utvořte nové skupiny: ve skupině určete prvního, druhého, třetího, čtvrtého, pátého, příp. šestého a potom vytvořte nové sestavy (všechny jedničky, dvojky apod.). 

Doplňte tabulku o další nápady.

	NÁSTROJE NA NAŠÍ ŠKOLE JIŽ VYUŽÍVANÉ
	DALŠÍ VHODNÉ NÁSTROJE PROPAGACE 

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	


6. Vyberte ke každé cílové skupině tři nejvhodnější možnosti propagace naší školy a u každé shrňte její výhody. Do závorky uveďte možné nevýhody nebo rizika zvoleného způsobu prezentace.
a) možní budoucí žáci primy (tj. žáci nižšího stupně ZŠ)
..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

b) možní budoucí žáci 1. ročníku (tj. žáci 8.–9. tříd)

..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

c) veřejnost/rodiče

..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................

.....................................................................................................................................................

7. Diskutujte ve skupině o důvodech, které rozhodly o vaší volbě středoškolského studia. Uveďte je v bodech za celou skupinu.

..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................

..........................................................................................................................................................................................................................................................................................................

8. Porovnejte výsledky této diskuse s vašimi nápady, které jste uvedli u úkolu č. 6. Pokud vás napadne nějaká další možnost propagace a její efekt na příjemce, doplňte ji.

9. Rozdělte si ve třídě / ve skupině úlohy. Snažte se vytvořit co nejvíce konkrétních výstupů, které lze využít k propagaci školy (např. články, výtvarné projevy, reklamní kampaň, prezentace na internetu, reportáž ze života školy, propagační materiály, …).

Další náměty – pro učitele

- žáci mohou diskutovat o jednotlivých prostředcích propagace školy, mohou posoudit jejich efekt ze svého pohledu (letáky, informace na školním webu, na sociálních sítích, dny otevřených dveří, prezentace na Didactě, články v novinách, obsah a forma inzerce v novinách, propagace ve farnostech, spolupráce s partnerskými organizacemi – např. Halahoj, hudební a výtvarné aktivity)
- žáci mohou posoudit vhodnost a efektivitu neformální prezentace školy (např. neformální setkání s rodiči či zájemci o studium, návrh neformálních akcí studenti + učitelé, dále pojetí školního internetového či tištěného časopisu – spíše formální, reprezentativní x neformální) včetně neformálních pojmenování školy typu KáGé, Kágéčko, Katolák

- žáci mohou vybrat vhodné fotografie pro prezentaci školy, příp. je sami v různých předmětech vytvářet

- žáci mohou diskutovat o přínosu prezentace školy na sociálních sítích a jejích možných rizicích 

- žáci mohou navrhnout reklamní kampaň na školu, slogan, propagační předměty či akce určené na propagaci školy

- žáci mohou navrhnout možnosti, jak oslovit sponzory školy

- žáci mohou navrhnout zlepšení informačního systému školy a jejích internetových stránek

- žáci mohou navrhnout nové podněty pro prezentaci školy např. na dnech otevřených dveří 
Vhodné žánry
Kromě soupisu nápadů a vytváření krátkých sdělení (např. reklamní slogan pro školu) žáci mohou vytvořit následující žánry:

a) tiskovou zprávu o chystané / probíhající / skončené události na škole

b) PR zprávu o akci školy

c) PR zprávu jako propagační text o škole

d) informování o události ve škole připravit i jako text pro rozhlasové zpravodajství

e) text určený pro žáky ZŠ s cílem vzbudit zájem o studium na škole

f) text o úspěších studentů školy

g) reportáž 

h) anketa, rozhovor v souvislosti se školou (např. se studentem, učitelem, osobností, která byla hostem ve škole, apod.)

i) pozvánka pro veřejnost nebo novináře na akci školy

j) text o zajímavostech ze života školy / o lidech na škole (medailon)
MOŽNOSTI PROPAGACE


FIRMY/ORGANIZACE








