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Uživatelé

Účinky médií

	Anotace DUM
	Tento materiál obsahuje podněty (úkoly, odkazy na články) sloužící k tomu, aby se žáci zamysleli nad vztahem médií a politiky a také nad způsobem prezentace jednotlivých politických stran, zejména ve spojitosti s předvolební kampaní.

	Metodický popis
	Žák zpracovává odpovědi buď sám, nebo ve skupině. Pracovní list je vhodné zadat také jako domácí úkol, případně vybrat konkrétní úkoly podle potřeby a cílů výuky.

	Hodnocení
	Materiál se osvědčil, přispěl ke zkvalitnění výuky.

	Autor prohlašuje, že řádně uvedl všechny použité zdroje. Pokud není uvedeno jinak, použitý materiál je z vlastních zdrojů autora.


Politika a média

1. Zajímáš se o politiku? Proč?
2. Kolik toho víš o konkrétní náplni a výsledcích práce politika (ministr / poslanec / zastupitel v místě tvého bydliště)?
3. Jak se o jeho práci dozvídáš?
4. Co si o jeho práci myslíš?
5. Jaká je prestiž politiků? Do jaké míry je ovlivněn mediálním obrazem jejich práce? 
6. Na www.novinky.cz vyšel článek s titulkem Poslanec má u lidí nejhorší prestiž, je daleko za uklízečkou. Uveď důvody, proč by tomu tak mohlo být. Článek si pak přečti.
7. Jaký je vztah mezi skutečnou prací politika a jejím mediálním obrazem? Do jaké míry média ovlivňují prestiž politiky? (porovnej s ostatními oblastmi, např. zdravotnictví, školství, průmysl, …)

8. Mohou média ovlivnit ochotu voličů přijít k volbám? Diskutujte o tom, jaké důsledky může mít takové chování na rozložení politických sil. Chystáš se jít ty a tvoje rodina k volbám?
9. Proč mívají v poslední době úspěch nová politická uskupení? Jaká rizika s sebou přináší volání po „výměně všech politiků“?
10. Vysvětli výraz populista. Které politiky považuješ za populistické a proč?

Politická kampaň
11. Diskutujte ve skupině o kampani jednotlivých politických stran před předčasnými volbami v říjnu 2013 a zpracujte alespoň pět politických stran ve formě přehledu: 

- logo strany – jeho symbolika

- volební slogan/y

- celkový způsob prezentace

- zacílení kampaně na konkrétní cílovou skupinu 

12. Která konkrétní kampaň tě nejvíce zaujala a proč? Byl/a bys ochotný/á dát politické straně svůj hlas pouze za originální kampaň (bez zřetele na politický program)?

Politici a média

13. Víš, který z politiků je i majitelem některého masového média? Jaká rizika to s sebou přináší?
14. Diskutuje se o tom, zda je přípustné, aby např. určité noviny podpořily těsně před volbami konkrétního politika. Jaký je tvůj názor a proč?
15. Zjisti, koho před prezidentskými volbami v r. 2013 masivně podpořily Lidové noviny. Ke kterému kandidátovi měly blíže Hospodářské noviny a Mladá fronta?
16. Co si myslíš o kampani před volbami v roce 2010 s názvem Přemluv bábu? (www.youtube.com)
Prezidentská kampaň aneb Rozdělený národ
17. Jak bys charakterizoval/a atmosféru před prezidentskými volbami v roce 2013 a zejména před rozhodujícím kolem? Co všechno přispělo k její vyhrocenosti?

18. Jakou roli hrála při prezidentské kampani média a nová média (zejména sociální sítě)?

19. Analyzuj obě strany letáku, který byl před volbami distribuován do domovů důchodců v jižních Čechách .
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Celý text letáku

http://zpravy.idnes.cz/letaky-podporujici-zemana-dcr-/domaci.aspx?c=A130123_102232_budejovice-zpravy_jkr
20. Zhodnoť pravdivost informací na inzerátu zveřejněném v deníku Blesk v termínu druhého kola prezidentských voleb. Zjisti, zda byl jeho vydáním porušen zákon.
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Pozitivní, nebo negativní?

21. Co na voliče působí dle tvého názoru účinněji: kampaň pozitivní, ve které politická strana (např. na bilboardech) představuje hlavní body svého programu, nebo kampaň negativní, ve které se vymezuje vůči svým oponentům?

22. Zjisti, které politické subjekty měly kampaň před předčasnými volbami v r. 2013 spíše pozitivní, a které negativní.
23. Uveď konkrétní příklady negativní kampaně z r. 2013.
(Najdeš je např. v článku na http://www.novinky.cz/domaci/315572-strany-odmitaly-antikampan-zesmesnujicich-billboardu-jsou-ale-plne-ulice.html)
24. Vyhledejte konkrétní příklady negativní předvolební kampaně z dřívějších let. Inspirací může být např. tento článek:

http://www.lidovky.cz/negativni-kampane-tahnou-ale-nesmi-se-to-s-agresi-prehnat-pea-/zpravy-domov.aspx?c=A090831_112356_ln_domov_mel
25. Do jaké míry mohla negativní kampaň (např. ČSSD proti vám, facebooková kampaň Vejce pro Paroubka apod.) ovlivnit volební výsledek ČSSD v r. 2010 a následnou rezignaci jejího tehdejšího předsedy?
Řešení vybraných úkolů
10. Možná definice populismu:
Populismus je účelové jednání a veřejné vystupování s cílem získání mediální popularity, veřejné funkce a reálné politické moci. Populismus může být strategií určité skupiny snažící se získat vliv, např. politické strany či hnutí, nebo se může jednat o prostředky, jimiž se snaží takový vliv a moc získat jednotlivec, např. i s využitím aparátu strany či hnutí; v takovém případě se používá termín populista. Pojmy populismus a populista se většinou spojují s politikou, která je chápána jako téměř výhradní reprezentant moci a možnosti jejího uplatnění. Již méně se mluví o populismu v médiích, v ekonomice, v nepolitické veřejné činnosti, ve vědě, v kultuře a různých dalších oblastech, kde se účelové jednání s prvky populismu také používá.

Populismus jako snaha přizpůsobit rétoriku a slovník většinovému očekávání veřejnosti, voličů, popř. většinovému očekávání určité skupiny v rámci společnosti, je v různých stupních koncentrace patrný ve všech oblastech veřejné činnosti. Přizpůsobování se určitému modu komunikace a účelová sebeprezentace v médiích je prvním krokem na cestě vedoucí k propadnutí populismu. Základní technikou populismu je zjednodušování, vizualizace a exemplarizace. Angažování masy obyvatelstva za účelem získání podpory vyžaduje přehledné teze, konkrétní symboly a praktické příklady.

12. Andrej Babiš je majitelem deníků Mladé fronty Dnes, Lidových novin, Metro, dále Idnes.cz a Lidovky.cz a TV Óčko, týdeníku 5+2

14. Lidové noviny masivně podpořily v den volby 1. kola (11. 1. 2013) Karla Schwarzenberga, ostatní zmiňované deníky psaly rovněž spíše v jeho prospěch.
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