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Obal a znacka vyrobku

Zdroj: Web: [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupny na www:http://rodina.dama.cz/clanek.php?d=10304



Obal

je neodmyslitelnou soucasti vyrobku pricemz plni
radu funkci, kterymi se snazi uspokojit kupujici.

1.Funkce manipulacni — usnadnuji manipulaci a
spotrebu zbozi:

B prepravni a skladovaci (lahve, prepravky...)

B ochranna - proti poskozeni, vlivim klimatu &i
odebrani obsahu

B informacni (slozeni, vlastnosti, skladovani,
(o) VA .
zpusob uziti, doba expirace...)

B ekologicka (rozlozitelnost, recyklace...)




2. Funkce prodejni - ovliviuje
prodejnost vyrobku:

identifikacni (konzistence obsahu - sypky,
tekuty, pevny)

komunikativni (libivost casto presvedci o
neplanované koupi)

propagacni (znacka a snadna rozlisitelnost
mezi ostatnimi vyrobky)




Zdroj: Web: [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupny na www:
http://ceskakvalita.cz/article/1-zasady-czq-2010.pdf

Znacka

CESKA
KVALITA

Primarné slouzi k odliseni produkce
jednoho vyrobce od ostatniho zbozi.

Jako znacka nejCastéji slouzi:
B jméno, nhazev

symbol

tvar, barva

Cislo Ci Cisla

. = & 4

nebo jejich vzajemna kombinace.



Vyznam znacky

jde o jeden z nejdulezitéjsich nastroju
marketmgove strategie

umoznuje vnimat vyrobek jako
Jedlnecny

jasne odlisuje vyrobek od konkurencnich
vyrobku

zvysSuje diivéryhodnost vyrobku i firmy

vystoupenim z anonymity poskytuje
zaruku kvality

kupujici se na trhu snadno orientuje,
vyrobky jednoduse rozpozna a naJde
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Nejcennejsi znacky roku
2012

Poradi Brand ;eIQaU@
1 Apple 182,957
2 IBM 115,985
3 Google 107,857
4 McDonald's 95,188
5 Microsoft 76,651
6 Coca-Cola 74,286
7 Marlboro 73,612
8 AT&T 68,870
9 Verizon 49,151
10 China Mobile 47,041
11 GE 45,810
12 Vodafone 45,033

Zdroj: Web: [on line] 2014 [cit. 2014-17-04]. Dostupny na www: http://cs.wikipedia.org/wiki/Obchodn%C3%AD_zna%C4%8Dka


http://cs.wikipedia.org/wiki/Americk%C3%BD_dolar
http://cs.wikipedia.org/wiki/Apple
http://cs.wikipedia.org/wiki/IBM
http://cs.wikipedia.org/wiki/Google
http://cs.wikipedia.org/wiki/McDonald's
http://cs.wikipedia.org/wiki/Microsoft
http://cs.wikipedia.org/wiki/Coca-Cola
http://cs.wikipedia.org/wiki/Marlboro
http://cs.wikipedia.org/wiki/AT&T
http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Verizon&action=edit&redlink=1
http://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=China_Mobile&action=edit&redlink=1
http://cs.wikipedia.org/wiki/General_Electric
http://cs.wikipedia.org/wiki/Vodafone

Pozadavky na znacku

0 Originalita - odlisujici ji od ostatnich znacek,
tvarem nebo barvou (napr. zn. Nike).

Odlisovaci schopnost - nedovolujici zameénu.

IJméno znacky by melo byt kratké, snadno
vyslovitelné a zapamatovatelné (Mlele Sharp,
4you, Mattoni) a to i v cizich jazycich.

1l fft i

O Relevance - vyznamovy vztah s vyrobkem Ci
predmetem podnikani (Bohemia Crystal).

Nemelo by mit vedlejsi vyznam.

Brand - obchodni znacka ktera je schopna byt
prezentovana i bez vyrobku.

Zdroj: Web: [on line] 2014 [cit. 2014-16-04]. Dostupny na www:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Nike#mediaviewer/Soubor:Logo_NIKE.svg
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Druhy znacek

kmenova -vyrobce a veskera jeho
produkce je prezentovana pod jednou
znackou (napr. Sony, Bosch).
individualni - kazdy vyrobek je
oznacen jinou znackou (napr. Persil,

Rex, Silan jsou vsechny vyrobeny firmou
Henkel).

privatni (label brand) - jde o znacku
prodejce, distibutora, obchodu (napr.
Tesco, Clever, Marks & Spencer).




Vyznam znacky

Vyhody uzivani znacky:
B zname znacka je zakazniky pozitivhé vnimana

B pri dobrych zkusenostech zakaznik nakupuje i
dalsi produkci

B znacka produktum pfidava na hodnoté, &im
zabezpecuje pro firmu vyssi zisky
B pro firmu znamena vyssi trzni podil

Nevyhody uzivani znacky:
B vétsi financni narocnost

B v pripade neuspechu jednoho vyrobku, tento
pada i na ostatni vyrobky.




Ochranna znamka

je registrovana obchodni znacka
je soucasti znacky vyrobku

je pravneé chranena

ma monopolni postaveni

V CR registrace probihd na Utadu
prumyslového vlastnictvi

Platnost registrace je na dobu urcitou
(10 let) a musi se obnovovat, je

~zpoplatnena.



Opakovani predchozi ucebni latky:

N

O U1 A~ W

. Popiste funkce obalu.

. Jaky je rozdil mezi znackou a
ochrannou znamkou?

. Co véechno muze
. Jake jsou pozadav
. Které druhy znace

byt znackou firmy?
Ky na znacku?

K zhate?

. Jaky vyznam ma znacka?
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