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Faktory s vlivem na vysi ceny
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Zmeéna vyse nakladui

jsou zakladem pro stanoveni ceny.

Vzhledem k ménicim se cenam vstupd,
zpravidla musi i firmy zmenit vysi jiz
stanovené ceny produkce.

Nékdy muze firma kratkodopé stanovit
cenu pod urovni nakladu. Duvodem byva
konkurencni zapas, boj o trzni podil nebo
snaha vyprazdnit skla Y.

Z dlouhodobého pohledu firma, ktera
prodava pod sve naklady nemuze prezit.




Zmena na strane konkurence

Cenova konkurence - firmy reaguji na
poptavku cenovymi zmenami. Krome
poptavky vychazi z nakladu a cen, ktere
stanovila konkurence.

Necenova konkurence -aby se firma od
konkurence odlisila (strategie diferenciace)
jinak nez cenou, uziva dalsi marketingove
nastroje, napf. znacku, odlisne obaly,
formu propagace, dalsi sluzby souvisejici s
vyrobkem (napr.prodlouzenou zaruku,
servis) ...




Distribuce

Pokud firma, vyuziva k prodeji meziclanky
(velkoobchod, maloobchod) musi pocitat
s obchodnim marzi.

Vyrobce muze navrhnout doporucéenou cenu,
ktera zahrnuje velkoobchodni i maloobchodni
orirazku.

Pokud distributor doporuceni nerespektuije
(stanovi prirazku vyssi) potom konecna

spotrebitelska cena prekrou cenu
doporucenou, ¢mz muze dojit k poskozeni

vyrobce vzhledem ke konkurenci.




Zmena legislativy

narizeni vlady (zakony, vyhlasky).

Zmeny legislativy (napr. DPH, DPFO aj.)
nuti casto vyrobce meénit cenu produkce.

Nekdy dochazi i regulaci cen ze strany statu
v zajmu socialnée slabsich skupin
obyvatelstva (napr. najemne, regulace cen
zakladnich potravin, cen dopravy, energii,
lékU, pohonnych hmot atd.).




Zmena ceny jednoho vyrobku s
ucinkem na prodejnost ostatnich
vyrobku:

Substituty (zbozi zaménitelné ve

spotrebe) — zména ceny jednoho
vyrobku vyvola zménu v poptavanem
mnozstvi o vyrobek druhy.

Komplementy - (zbozi doplnujici se

ve spotrebeé) — v pripade zlevneéni
jednoho vyrobku dochdzi k rustu
prodeje obou.




Opakovani predchozi ucebni latky:

1.

2.

3.

Které faktory maji vliv na zménu ceny
nejcasteji?

MUZe cenu né&jakym zpusobem ovlivnit
vlada svym rozhodnutim?

Jaky je rozdil mezi cenovou a
necenovou konkurenci?

. Co jsou to substituty a co

komplementy — pokuste se uveést
priklady?
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