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Funkce velkoobchodu




nakupuje vyrobky za ucelem dalsiho
prodeje. Zbozi neni urceno
konecnému spotrebiteli. Zakazniky
velkoobchodu jsou:

B maloobchod

B podniky vyrobni i nevyrobni sfery

B nstitutce

Zdroj: Web: Velkoobchodni prodejna nabytku ve Virginii, USA. [on line] 2014 [cit. 2014-16-06]. Dostupny na
www :http://cs.wikipedia.org/wiki/Velkoobchod#mediaviewer/Soubor:Bls_Wholesale_Club_VA.jpg



Funkce velkoobchodu

disponuje rozsahlymi skladovymi prostory,
vytvari zasoby

prebira riziko za nakoupené zbozi

vlastni dopravu, prostrednictvim niz rozvazi
AV A 4 ' 4 A4 O
zbozi svym odberatelum

kompletuje dodavky rtznych producentd &imz
vytvari siroky obchodni sortiment

odbératelum poskytuje obchodni tvér (prodava
na fakturu)

prostrednictvim propagacniho mixu se podili se
na stimulaci prodeje




Funkce velkoobchodu

m dohotovuje zboZi (baleni vyrobku napt.
v . r v Vé (o) 7 7 s
caje, vytvareni setu a sad, dozravani
ovoce, prazeni a baleni kavy) podle

AV4 A4 O
potreb odberatelu

B informuje jak odbeératele tak i dodavatele
(sortiment nabizeneho zbozi, ceny,
zmeény v poptavce, pozadavky na zmény
produkce Ci o technickych novinkach,
atp.)




Druhy velkoobchodil

Tradicni velkoobchodni podnik -
poskytuje zpravidla vsechny nebo
alespon vetsinu funkci.

Velkoobchodni podniky
s omezenymi funkcemi - poskytuji

sve sluzby v uzsim
rozsahu.

Zdroj: Web: Makro v polském Krakowé.[on line] 2014 [cit. 2014-16-04].. Dostupny na www:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Makro_%?28obchod%29#mediaviewer/Soubor:Makro_krakow.jpg



Makro v polském Krakowé
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Zdroj: Web: Patryczek94. [on line] 2014 [cit. 2014-19-06]. Dostupny na www:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Makro_%28obchod%?29#mediaviewer/Soubor:Makro_krakow.jpg



Velkoobchodni podniky
s omezenymi funkcemi

Produktovy velkoobchod
B vlastni zbozi jen jedné produktove rady

Cash and carry (zaplat a odvez)

B tento druh VO neprovadi rozvoz

B neposkytuje odbératelum Uvér, vyzaduje
primou platbu

B prodej probihd samoobsluznym zpusobem




Rozvazkova sluzba
B vlastni dopravu,

B zpravidla nema vétsi sklady, zbozi
. 7 7 (o)
nakupuje a prodava supermarketum,
nemocnicim, restauracim apod.

B zabyva se omezenym sortimentem zbozi,
ktery rychle podleha zkaze (pecivo,
mlécne vyrobky, maso, kvétiny atp.)




Velkoobchodni podniky
s omezenymi funkcemi

O Velkoobchod s regélovou sluzbou

B ma v maloobchodni siti své regaly se zbozim, pricemz do
okamziku prodeje zUstava majitelem zbozi

B zisky ma pouze z prodaneho zbozi

B pro maloobchodnika je tato forma bezrizikovym
zpestrenim sortimentu

B nejcastéji se jedna o regaly s knihami, hrackami,
sportovnimi potrebami atp.).

0 Zasilkovy velkoobchod

B rozesild maloobchodnikim, firmam i institucim katalogy
se zbozim, na zakladé kterych Si vyblraJ|

B Objednavky probihaji postou, on-line pres internetove
formulare, telefonicky Ci prostrednlctwm e-mailu

B nevlastni dopravu a proto rozesila vetsinu sortimentu
prostfednictvim posty & jinych prepravcu.




Opakovani predchozi ucebni latky:

1. Co je velkoobchod a k cemu slouzi?
2. Ktere znate funkce velkoobchodu?

3. Jak lze roztridit velkoobchodni
Instituce?

4. Popiste velkoobchodni system cash and
carry.

5. Které dalsi podniky s omezenymi
funkcemi se ve velkoobchodé
uplatnuji?
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