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sviij nové zaiizeny ohchod
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Propagace

TamtéZ pmme se mravny hoch
¥ do uceni.
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Zdroj: Web: [on line] 2014 [cit. 2014-17-04]. Dostupny pod licenci Wikimedia Commons na:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Reklama#mediaviewer/Soubor:Batovec_reklama_1873.jpg



Propagace

Pokuste se rici, co se Vam vybavi, kdyz
uslysite slovo propagace Ci reklama?

Prvnim z obecnych omylu tykajicich se
marketingu je, ze marketing = reklama.

Spousta lidi pojem marketing spojuje pouze
s jednou casti marketingového mixu - s
propagaci.




Komunikacni mix

Marketingova koncepce podnikani vyzaduje od
firem vice nez:

H jen vyrobit vyrobek,

B stanovit cenu

B najit distributora, ktery jej doda k zakaznikovi.

Podnik potrebuje:
B informovat zakaznika o tom, ze dava vyrobek na
trh,
H jaké jsou jeho vlastnosti,
B jak vysoka ci nizka je jeho cena,
® kde si jej] mize koupit atp.




Musi komunikovat:
B se svym odbératelem
B s konecnym spotrebitelem,
B s dodavatelem,
B Sirokou verejnosti apod..

Komunikaci nelze ponechat nahodeé a
marketingovi odbornici musi znat jeji

principy.




Marketingova komunikace

Nejdllezitéjsi je prenos sdéleni mezi

zdrojem a prijemcem, zavisi na:

B prijemci sdéleni - odbératelé, distributori,
dodavatelé, domacnosti, akcionari firmy, tisk i
Siroka verejnost

m charakteru sdéleni - vzbudit zadjem zdkaznikd a
presveédcit je o koupi, informovat, tvorit image
firmy, pripominat se atp.

B formé komunikace - podpora prodeje, reklama,
osobni prodej, prace s verejnosti, primy marketing,

-~ sponzoring.



Reklamni plan

Soudasti strategickych planu firmy byva
urceni cilti, kterych se ma prostrednictvim
marketingoveé komunikace dosahnout.

Pokuste se urcit:
1. Co byva dldvodem, ze firmy davaji
penize na propagaci?
2. Co vsechno mize byt cilem podnikii?

3. Ceho ma propagace firmy nebo
jednotlivého vyrobku dosahnout?




Cilem propagace muze byt:

presveédcit - o koupi vyrobku Ci

sluzby, davat publicitu urcité znacce

informovat- o novych vyrobcich Ci
jejich inovacich, o zmenach
v distribuci,

pripomenout - ze firma a jeji vyrobky

jsou stale na trhu, kde je lze nelezt

zvysit poptavku - trzby z prodeje Ci

vyprodat sklady




pos:llt financni poz:c: -propagace
Uspéchu podniku, muZe prilakat i nové

Investo ry

vytvaret pozitivni image —-dobry obraz
v ocich verejnosti, silna znacka, spojeni
s kvalitou

motivovat viastni pracovniky -
znama a uznavana firma podporuje
prlznlvou skutecnost o firmeé i u svych
zaméstnancu

zvysit moznosti distribuce - zakaznici
zhnamy vyrobek poptavaji




Formy marketingové komunikace

Podpora prodeje
Osobni prode;j

Public relations, publicita
Sponzoring

Primy marketing
Reklama




Opakovani predchozi ucebni latky:

1. Jaky je rozdil mezi propagaci,
propagacnim mixem a reklamou ?

2. Jake cile si stanovuji firmy pri vydavani
finannich prostfedku na propagaci?

3. Co je podstatou marketingove
komunikace?

4. Vyjmenujte vsechny formy
marketingové komunikace.
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