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Jméno autora: Ing. Gabriela Hautová 

Název práce:  Cena - pracovní list - opakování 

Předmět: finanční gramotnost 

Ročník: 3. 

Časová dotace: 15 minut 

Vzdělávací cíl: opakování nového učiva 

Pomůcky: Psací potřeby - žáci, počítač s projektorem - vyučující 

Poznámka: Tento materiál je součástí tematického balíčku Cena 

Inovace:   Mezipředmětové   vztahy,   zapojení   audiovizuální   techniky   do   výuky, 
procvičení učiva 
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Opakování 
1) Co je cena a jak se vyvíjela 
2) Vysvětlete způsoby určení ceny 
3) Popište kalkulační vzorec 
4) Jaké znáte cenové praktiky 
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Opakování - řešení 
1) Co je cena a jak se vyvíjela 
- je jedním z nástrojů marketingového mixu 

- je důležitá pro zákazníka, protože určuje množství peněžních prostředků, 
kterých se musí při koupi vzdát 

- cena nemusí být vždy vyjádřena v peněžní formě - historicky nejstarší obchod 
probíhal na základě výměny výrobku za výrobek, později vznikly zbožové 
peníze, po objevení kovů mince, později bankovky a poté bezhotovostní peníze 

2) Vysvětlete způsoby určení ceny 

Dva přístupy ke stanovení ceny 

a) marketingový přístup - cena se určuje podle výše poptávky a podle 
konkurence 

b) nákladový přístup - cena se určuje podle vynaložených nákladů 

Marketingový přístup 

- cena se stanoví podle 

a) zákazníka - vychází se z poptávky, která se odhaduje, nebo se vychází 
ze stávající poptávky.  Musí se provést průzkum trhu, při kterém se zjistí, jak 
zákazník hodnotí produkt dané firmy a za jakou cenu je ochoten produkt 
kupovat 

b) konkurence - jde o ceny ostatních podniků, vypočítává se průměr 
konkurenčních cen a podle něj se stanoví cena našeho produktu 

Pružnost poptávky a cena 

- výše ceny také závisí na tom, jak moc je poptávka pružná tzn͘ jak moc 
poptávka (zákazník) reaguje na změnu ceny͘ Čím více zákazníci reagují na 
změnu ceny, tím větší je pružnost (elasticita) poptávky 
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3) Popište kalkulační vzorec 

Kalkulační vzorec 

1͘ přímý materiál 

2͘ přímé mzdy 

3͘ ostatní přímé náklady 

4͘ výrobní režie 

-------------------------------- 

Vlastní náklady výroby 

5͘ zásobovací režie 

6͘ správní režie 

-------------------------------- 

Vlastní náklady výkonu 

7͘ odbytové náklady 

-------------------------------- 

Úplné náklady výkonu 

8. zisk 

--------------------------------- 

Prodejní cena 
4) Jaké znáte cenové praktiky 

- cena končí číslicí 9 - jde o to, že kupující vnímá cenu podle první části 
čísla, např͘ 49,90 Kč vypadá lépe než 50 Kč 

- cena se uvádí bez DPH 

- na cenovce je uvedena přeškrtnutá vyšší cena a výrazná nová cena 
snížená (škrtnutá cena může být i vymyšlená) 

- slevové letáky - slouží k přilákání zákazníka a ten pak nakoupí i zboží, 
kterého se slevy netýkají 
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Materiály jsou určeny pro bezplatné používání pro potřeby výuky a vzdělávání na všech typech škol a školských zařízení. Jakékoliv další využití podléhá autorskému zákonu
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