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Žádná charita

Petr Švihel

I. Přečti si text:

     Google o svoji značku velice pečuje. Snaží se tvářit, že je vlastně dobročinná organizace, omylem zapsaná jako akciová společnost. Všechno, co dělá, dělá pro lidi. Fotí ulice, aby se lidé lépe zorientovali. Pro lidi naskenovala knihy, zveřejnila databáze 
s patenty a přidala další spoustu věcí zadarmo. Vlastně téměř každý používá nějakým způsobem Google a jen málokdo mu fakticky za něco platí.

     Jen velice těžko se dá jakékoliv firmě věřit, že pracuje pro lidi. Každá pracuje hlavně na vlastním zisku, a tak je třeba sledovat rozpory v detailech.

     O co méně reklamy je na Googlu, o to více jí lze najít na portálu YouTube, který Googlu patří. Google navíc přišel s internetovým prohlížečem Chrome a hned začal upozorňovat na dvě věci. Kolik vteřin času nám ušetří a jaký je to hit. Podíl na trhu mu roste nejrychleji a tím i příjmy.

     Kdyby však Google byl tak dobročinnou organizací, jak se prezentuje, určitě by spíše preferoval dávat víc peněz do nadace Mozilla. S tou má smlouvu zatím do konce roku 2011. Nadace přitom sdružuje nezávislé programátory, kteří vytvářejí zadarmo prohlížeč Firefox pro lidi jako alternativu Internet Exploreru. Najednou ale Firefox bojuje i s Chromem.

charita - dobročinnost, tzn. činnost, která se vykonává pro dobro jiného a bez ohledu na vlastní prospěch

II. Jaký význam má reklama umístěná na 
Googlu a YouTube pro Google?

..............................................................................................................................................................................................................................................................................
..............................................................................................................................................................................................................................................................................
III. Proč je pravděpodobně více reklamy 
umístěno na YouTube než na Googlu?

..............................................................................................................................................................................................................................................................................
..........................................................................................

IV. Co podle autora dokládá, že Google není žádnou dobročinnou organizací, jak se snaží předstírat?

....................................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................................
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