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"Na internetu jsem chválil VV. Za stovku na hodinu"

I. Přečti si text 
(Otázky se týkají tučným písmem zvýrazněné pasáže)
     Strany začaly používat takzvaný gerila marketing. Jimi najatí lidé se vydávají za běžné čtenáře serverů a v diskusích stranu propagují. Jeden z brigádníků popsal důsledný systém, který používaly Věci veřejné.

     Praha „Korupčníci z ODS, ČSSD a KDU-ČSL už jsou nevolitelní. Naší poslední šancí jsou nové a zlodějnami nezasažené strany. Já to nejspíš hodím Věcem veřejným.“
     Kdo psal tento příspěvek, který se před rokem objevil v diskusi čtenářů na serveru iDnes.cz pod článkem o předvolebním průzkumu? Byl to opravdu čtenář znechucený skandály velkých stran, který si přál změnu? 

     Zrovna tak to mohl být mladý student, kterému jsou všichni politici ukradení. Napsal to, protože mu za to Věci veřejné zaplatily. 

     Podobné vzkazy na internet pouštěl pod různými přezdívkami šestadvacetiletý student, jenž pracoval v takzvané „gerile VV“. Tedy ve skupině placených debatérů, které si strana najala v roce 2009 před volbami do evropského parlamentu a předčasnými sněmovními volbami, z nichž nakonec sešlo.

... Jeho svědectví je důkazem, že nejmenší vládní strana používala poněkud sporný marketingový trik, který je obvyklý spíše v byznysu. V politice však nejde o nejčistší metodu „souboje idejí“.

     Úkolem gerily bylo i ovlivňovat internetové ankety či hlasování ve prospěch zástupců VV. Aby voliči nabyli přesvědčení, že veřejné mínění je jednoznačně na straně Věcí veřejných.

     Ovlivňovali jsme, kde to šlo.

     Ovlivňovali jsme diskusi všude, kde to šlo. Třeba u blogů nebo zpráv. Já sám jsem měl zhruba dvacet uživatelských účtů, se kterými jsem operoval. Když šlo o ankety, obcházeli jsme různé internetové kavárny pokaždé s jiným počítačem, protože do anket nešlo hlasovat vícekrát z jednoho,“ popisuje bývalý člen gerily.

     Brigádníci podle něj pracovali v budově na Václavském náměstí v kanceláři fiktivní firmy. Kvůli utajení nesměli vycházet ven, třeba ani na oběd. Gerilu tvořilo pět skupin po čtyřech lidech. Každou z nich vedl takzvaný „senior směny“, který komunikoval s vedením strany ...

     ... Dělají to i ostatní

     Podobné metody zřejmě nejsou na české politické (scéně) ojedinělé. ČSSD byla v létě 2009 přesvědčena, že ODS stojí za facebookovou aktivitou, která skončila vajíčkovým ostřelováním Jiřího Paroubka. Sami sociální demokraté si pak údajně najali brigádníky, aby na internetu osočovali konkurenci a horovali pro Paroubka.

     O tom, že si „najímá studenty na diskuse“, se kolem voleb hovořilo i v souvislosti s TOP 09. Ta to však popírá ...

     ... Strany se s touto formou marketingu pochopitelně nechlubí. Není to sice nic nezákonného, voliči by však mohli nabýt oprávněného dojmu, že z nich politici dělají hlupáky.

     Ovlivňování internetových diskusí někdy používají obchodní firmy. „Pro politiky to může být jediný nástroj, aby si jich všimli mladí voliči, kteří nečtou noviny a nesledují televizi. V USA už je to běžné,“ říká marketingový expert Michal Kramer.
II.   Otázka

  Jsou některé další strany "podezřelé", že i ony 
  užily gerila marketingu? Jestliže ano - které?

...............................................................................................
...............................................................................................
III. Otázka
Mají politické strany jasný důvod, proč se uchylují ke gerila marketingu? Jestliže ano, čeho chtějí dosáhnout?
...............................................................................................
...............................................................................................
IV. Úkol
Ve větě „Sami sociální demokraté si pak údajně najali brigádníky, aby na internetu osočovali konkurenci a horovali pro Paroubka“ nahraď slovo konkurence českým výrazem.

...............................................................................................
V.     Úkol

Ve větě „V USA už je to běžné," říká marketingový expert Michal Kramer“ nahraď slovo expert českým výrazem.

...............................................................................................
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