VY_12_INOVACE_CG8. - 9.12

Autor: Mgr. Nováková Jana 

Datum vytvoření: srpen 2012

Ročník: 8. – 9.

Vzdělávací oblast: Jazyk a jazyková komunikace 

Vzdělávací obor: Český jazyk a literatura (literární výchova) 

Tematický okruh: Čtenářská gramotnost (práce s textem)

Téma: Interview

[image: ]

Zadání pro žáky

1) Přečti si text.

Internet zvýší spotřebu, tvrdí Kotler

Praha (ven) - Třebaže se s pokračující 
globalizací stává svět čím dál více jedním 
velkým trhem, při snaze uspět musí i 
nadnárodní společnosti stále respektovat 
místní odlišnosti v jednotlivých zemích. 
„Velké společnosti často investují značné 
prostředky do reklamních kampaní a pak 
je kvůli úsporám jen překládají do přísluš-
ných jazyků. To může být úspěšné třeba u 
fotoaparátů, ale už ne u jídla,“ říká jeden z
největších světových odborníků na mar-
keting Američan Philip Kotler, jehož
učebnice vycházejí ve dvaceti jazycích v
téměř šedesáti zemích světa.
  Liší se nějak přístupem k marketingu
Spojené státy a střední Evropa? Vidíte 
nějaké další rozdíly?
   V České republice se přikládá větší 
význam osobnímu kontaktu při prodeji. 
Kupující v USA chtějí jen vědět, co se
prodává, a nechtějí na nákupy vynakládat
příliš času - toho tam má každý málo. To
je často i problém amerických firem, které
expandují třeba do Jižní Ameriky, kde
neuspějí, protože nechápou, že lidé tam si
potřebují na věci zvyknout a potřebují čas 
na rozhodování.
   Další rozdíl bych viděl v tom, že v
Americe má marketing více zdrojů, firmy
víc věří v jeho účinnost a vyčleňují na něj
zhruba desetinu až třetinu svého rozpočtu. 
Zde je to mnohem méně, čímž však ne-
chci říct, že by bylo nutno za každou cenu
začít zvětšovat marketingové výdaje.
  Jak se mění definice marketingu v 
novém století?
   Stará stručná definice marketingu byla – 
uspokojování potřeb při dosažení zisku. 
Teď je potřeba naučit se řídit ziskově po-
ptávku. Jednak její výši - někdy mohu 
potřebovat, aby lidé kupovali méně, na-
příklad pokud mám z nějakého důvodu
nedostatek zboží. Takže třeba pozastavím
propagaci. Dále načasování poptávky. 
Mohu se třeba snažit prodávat více limo-
nády v zimě. A do třetice složení poptáv-
ky - třeba širší nabídku bankovních služeb
lidem s vyššími příjmy. Většina lidí ve
firmě určuje, jak velká bude výsledná 
nabídka, zaměstnanci marketingu by se
měli soustředit na poptávku.
  Jak se v této změně odrážejí moderní 
technologie?
   Význam elektronického obchodování
rychle poroste, Odhadují, že během pět
i let bude tvořit asi patnáct procent všech
nákupů. A bude mít efekt i na nárůst
spotřeby, nakupování bude totiž najednou
hrozně jednoduché. Pro spoustu lidí to
bude pokušení - prostě jen kliknete a
zboží bude objednáno. Obdobný efekt na
spotřebu mělo i rozšíření kreditních karet.












2) Odpověz na otázky.

a) Do kterého funkčního stylu text zařadíš?
__________________________________________________________________________________

b) Uveď žánr textu?
__________________________________________________________________________________

c) Co je tématem celého textu?
__________________________________________________________________________________

d) Co znamená v článku značka, symbol (ven)?
__________________________________________________________________________________

e) Kdo je Philip Kotler?
__________________________________________________________________________________

f) Jaké jsou rozdíly mezi marketingem Spojených států a střední Evropy?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

g) Jak zní stará definice marketingu?
__________________________________________________________________________________

h) Jaký význam bude mít elektronické obchodování?
____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

i) Vysvětli význam cizích slov:
i. globalizace – 
ii. marketing – 
iii. expandovat – 
iv. propagace – 

j) Ve třetím odstavci v prvním řádku vyhledej sloveso a urči mluvnické kategorie.
__________________________________________________________________________________

Metodika

Pracovní list je určen k rozvoji čtenářských kompetencí žáků od 8. do 9. ročníků základních škol. Pracovní list může být součástí vyučovací hodiny českého jazyka a literatury nebo může být použit pro domácí vypracování. V úlohách si žáci ověří porozumění textu, orientaci v něm, práci s informacemi i posouzení obsahu a formy textu.

2) Odpověz na otázky.

a) Do kterého funkčního stylu text zařadíš?
________publicistický styl_____________________________________________________________

b) Uveď žánr textu?
________interview___________________________________________________________________

 c) Co je tématem celého textu?
________např. Marketing ve vztahu k nakupujícímu; Moderní technologie ve světě…_____________

d) Co znamená v článku značka, symbol (ven)?
________zkratka jména - autora článku__________________________________________________

e) Kdo je Philip Kotler?
________největší americký světový odborník na marketing__________________________________

f) Jaké jsou rozdíly mezi marketingem Spojených států a střední Evropy?
________Amerika – nakupují hodně na internetu, mají málo času, marketing má více zdrojů (více ________peněz), z rozpočtu vydají více __________________________________________________
________Evropa – osobní kontakt při prodeji; méně finančních prostředků, málo investujeme do____ ________marketingu_________________________________________________________________

g) Jak zní stará definice marketingu?
________uspokojování potřeb při dosažení zisku___________________________________________


h) Jaký význam bude mít elektronické obchodování?
________význam rychle poroste; je to pohodlnější, jednodušší, rychlejší; v článku se upozorňuje____ ________pouze na pozitiva nakupování přes internet; má ale i svá negativa (můžete se s žáky pobavit ________na toto téma)_______________________________________________________________

i) Vysvětli význam cizích slov:
i. globalizace – propojování světa v jednu velkou společnost
ii. marketing – výzkum trhu pro potřeby výroby a obchodu
iii. expandovat – rozpínat se, rozšiřovat, zvětšovat
iv. propagace – reklama

j) Ve třetím odstavci v prvním řádku vyhledej sloveso a urči mluvnické kategorie.
________bych viděl - os. 1, číslo jed., způsob podmiňovací, čas se neurčuje _____________________





· Článek je z roku 2000, tudíž není plně aktuální. 
· Můžete použít jako další námět k diskusi -> žáci mohou tipovat, z jakého roku by článek mohl být vzhledem k nabytým informacím. Zda už jistá změna, pokrok proběhl; jaké mají oni sami zkušenosti s nákupem přes internet a další možné otázky.
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