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Marketingový mix –test

1. Jak je nazývána kombinace základních nástrojů marketingu

     a) marketingová kolekce

     b) marketingový mix 

     c) marketingová kolekce

2. Co znamená tzv. koncepce totálního výrobku

     a) výrobek není chápán jen jako užitný hodnota, ale jako způsob řešení problému   

         spotřebitele, jeho přání i potřeb

     b) výrobek je chápán jako souhrn užitných hodnot a estetických charakteristik

     c) výrobek je charakterizován výhradně porovnáním s jinými výrobky

3. Životní cyklus výrobku představuje

     a) dobu, po kterou je výrobek na trhu

     b) životnost výrobku

     c) trvanlivost výrobku

4. Mezi metody stanovení cen nepatří

     a) metoda nákladově orientovaná

     b) metoda stanovená dle konkurence

     c) metoda cenové regulace

5. Uveď 3 příklady cenové strategie

6. Má pro výrobce nějaké výhody prodej ve vlastních podnikových prodejnách?

    Pokud ano, uveď je.

7. Jaké formy maloobchodního prodeje zvolíš u následujících výrobků

     a) šperky

     b) prací prášky

     c) maso

8. Jaké funkce plní reklama?

9. Uveď 4 příklady dalších forem podpory prodeje
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