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*5./ Spolecenska koncepce

*Typy podnikatelskych
koncepci



*  Wyrob co nejlevnéji a prodds “

*. nejstarsi koncepce, r. 1900 az 1920

*Zakaznik preferuje levny a snadno dosaZzitelny
vyrobek,

- v obdobi rozvoje vyroby, snizovani nakladu a
previsu poptavky nad nabidkou,

*. levny vyrobek je vysledkem racionalizace a
zvysovani produktivity vyroby

* . predstavitelé: Henry Ford, Tomas Bata

*
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* , Wrob co nejkvalitnéji a prodds
*. predvale¢né obdobi 1920 - 1940
*- zékaznik preferuje vjrobky nejvyssi kvality

*. obdobi rdstu nezaméstnanosti a snizovani
kupni sily => predzvest hospodarske krize,
kteri uprednostnuji kvalitu

*V  soucasnosti napf. vyrobci  luxusnich
automobilu, znackovych odevu, parfemu.
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* Cim vic reklamy, tim vic prodas “

- zacatek uplatneéni pristupu v letech 1940-1950
- zakaznika je potreba upozornit na vyrobek

- obdobi rozmachu sdélovacich prostredku

- cilem je prodat zbozi, které bylo vyrobeno

* ok ok kX

- zakaznika je treba presveédcit o spravnosti
koupé - predevsim prostrednictvi reklamy

*Prodejni koncepce



*Masova neosobni forma placené komunikace
mezi vyrobcem a zakaznikem, jejimz cilem je
ovlivnit jeho nakupni chovani.

*Reklama



* NejdFiv poznej potreby svého zdkaznika a
prodds “

*. obdobi let 1950 -1970 - stfedem zajmu firmy

se stava zakaznik

*.  zadkladem (spéchu firmy a jeji

konkurenceschopnosti na trhu je spokojeny
zakaznik
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*. nevyhledava konkurenci
*. je vérny firmé nebo znaéce
*. o firmé nebo znadce se vyjadfuje pozitivné

*Vérny zakaznik



*Eko- socialni

. Poznej potreby svého zakaznika, zohledni i
potreby spolecnosti a prodas*

*- posledni faze vyvoje marketingu )
od r.1970-do soucasnosti

*. snazi se dat do souladu potfeby a prani

zakazniku s dlouhodobymi  potfebami
spolecnosti ( ochrana ZP, etické, narodnostni a
nabozenské normy ....)
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*1.) Charakterizujte jednotlivé faze ve vyvoji
marketingu?

*2.) Které z podnikatelskych koncepci
zohlednuji potreby a prani zakaznika ?

*3.) Kdo je to vérny zakaznik ?

*Procvicovani:



