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*Uméni Fidit firmu nebo lidi takovym zpUsobem,
aby bylo dosazeno stanovenych cilu.

*Strategie



*proces stanovovani firemnich cild, planovani a
realizovani kroku vedoucich k jejich dosazeni.

“Strategické planovani



*1.) strategie pronikani
*2.) strategie rozvoje vyrobku
*3.) strategie rozvoje trhu

*4.) strategie diversifikace

*Matice rdstu podniku



*Firma se snazi o hlubsi a intenzivnéjs$i proniknuti na
stavajici trh se stavajicimi produkty a s cilem
vyssiho obratu

*Vhodna nachazi-li se vyrobek v pocatecni fazi
zivotniho cyklu

Vyssi vydaje na propagaci a informovanost
zakazniku, sniZzeni ceny nebo zvyseni kvality vyrobku

*Strategie pronikani



Firma se snazi nabidnout stavajici vyrobek na
novém trhu.

Je-li stavajici trh nasycen, nebo je-li firma
vytésnena konkurenci.

Pr. Nove uzemi, nova vekova kategorie

*Strategie rozvoje
trhu



* firma se snazi prosadit na plné obsazeném
trhu novym vyrobkem

*Vyuziva se tehdy, pokud firma nechce ztratit

verné zakazniky

*Strategie rozvoje
vyrobku



* strategie spociva v nabidnuti novych vyrobkd
novému trhu

*rizikova strategie, je velmi finanéné naro¢na
(distribuce, propagace)

*Strategie
diversifikace



