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Marketingoveé planovani

» — nastroj rizeni a koordinovani Cinnosti firmy

» — nastroj marketingového rizeni




Vyhody marketingového planovani

» koordinace Cinnosti napomahajicich k
dosazeni

» systematické planovani zdroju moznostem
trhu

» prfizpusobovani zdroju moznostem trhu
» zvyseni moznosti objevovat prilezitosti na
trhu

» Prubézné sledovani ¢innosti a nasledna
kontrola




Casové hledisko planovani

» 1.) Operativni plan

» — jedna se o kratkodoby plan s casovym
horizontem do jednoho roku

» — kazdodenni rizeni firmy




» 2.) Takticky plan

» strednédoby plan v rizeni firmy s casovym
horizontem od jednoho do tri let

» umoznuje rychlou reakci na pripadné zmeny
ve vnejsim marketingovéem prostredi




» 3.) Strategicky plan

» dlouhodoby plan s casovym horizontem nad
tri roky

» vychazi z poslani a vize firmy

» Zabyva se firmou z dlouhodobého hlediska




Faze marketingového planovani

» 1.) analyza
» 2.) planovani

» 3.) realizace

» 4.) kontrola




