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Výukový materiál 
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Práce s textem – reklamní leták
	Předmět:
	Český jazyk a literatura

	Ročník:
	sedmý

	Klíčová slova:


	Práce s autentickým mediálním textem, stylistika, pravidla pravopisu, typografická pravidla

	Anotace:
	Autentický tištěný reklamní materiál vede žáky k zamyšlení nad účelem, formami a funkcemi reklamního sdělení, kritickému posouzení samotného textu z hlediska pravopisného, stylistického, grafického i typografického. Dobře poslouží jako krátká úvodní aktivita v hodinách ČJ v jakémkoliv ročníku.

	Jméno autora (vč. titulu)
	Mgr. Olga Gruhnová


CO PROZRADÍ REKLAMNÍ NABÍDKA…
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Metodické pokyny pro zadavatele:
Nakopírujte připravený reklamní materiál a příslušné následující úkoly – s letákem lze nejlépe pracovat v rámci výuky slohu. Před rozdáním materiálu každému žákovi vyvolejte diskusi o úloze reklamy a jejím vlivu na náš životní styl. Lze využít motivační text. Své odpovědi a postřehy si žáci zapisují do sešitů nebo je uvádějí přímo k nakopírovanému zadání.
Motivační text:

	Představte si, že vám do domovní poštovní schránky právě přišla nová reklamní tiskovina s akční nabídkou zboží, které musíte mít! Nenechte se však zlákat prvním pohledem na lákavé výrobky za skvělé ceny, ale zkuste se na celý materiál podívat lehce kritickýma očima. Možná zjistíte, že obecně objevíte v takových textech více chyb, než míváte průměrně ve svých diktátech.  Tentokrát si vezměte pomyslnou červenou tužku vy a opravte chyby, které se nás z letáku usmívají.


Práce s reklamní tiskovinou:

Zaměřte se na pravopisné prohřešky, stylistické chyby (nevhodná vyjádření, nesprávná slovní spojení), typografické chyby. Jak na to? Všechny svá zjištění a postřehy si zapisujte. Vzhůru do následujících úkolů!
1. Objevte pravopisné chyby – tzn. „hrubky“ v chybně napsaném i/y, chyby opravte a odůvodněte pravopis

2. Pak se zamyslete, zda byste některá slovní spojení nenapsali jako stylisté jinak, lépe, přesněji.

3. V posledním úkolu využijete znalosti z hodin informatiky a tvorby textových dokumentů. Najdete nějaké problémy s úpravou textu v tomto smyslu?

4. Zhodnoťte slovní zásobu, kterou tvůrci reklam využívají k oslovení budoucích zákazníků. Uveďte příklady slov, která mají díky svému přesvědčivému vyznění vzbudit naši pozornost nejvíce.

Autorské řešení:

1. 

- v sekci NOVINKY: táci → tácy (vzor hrad, byť je „c“ měkká souhláska, v tomto případě se řídíme koncovkou příslušného vzoru)
- v sekci EXTRA TIP: třpitivé lepidlo → „třpytit (se)“ = vyjmenované slovo
2. 

- v sekci NOVINKY: sluneční brýle dětské i dospělé → sluneční brýle pro děti i dospělé
3. 

- často chybí úhoz mezi číslovkou a jednotkou délky (správně „30 cm“, ne „30cm“), v tomto směru je úprava textu v letáku nejednotná

- podobný nedostatek v psaní číslovky označující počet a zkratky (správně „20 ks“, ne „20ks“)
4. Často používaná klišé „super“, „akce“, „extra“ (to je obecný rys reklamních textů)
Zdroje a citace
Reklamní materiál obchodu „Akční ceny“ Lysá nad Labem, 17.8.2008

