Opakovací otázky
Proč vzniká inovativní marketing?
Začátek formuláře
 vzniká jako reakce na negativní vliv rozšiřování trhů
 jde o reakci na změny dnešní doby a přílišné rozčlenění trhu 
 kvůli snižujícím se vyhlídkám na úspěch nových produktů a služeb
kvůli problémům, spojených s globalizačními tlaky mezinárodního obchodu

Inovační schopnost….
Začátek formuláře
 je schopnost podniku reagovat na inovační vlny
 zohledňuje náklady na realizaci inovace a porovnává je s dodatečným výnosem, který inovace přinese
 lze měřit vztahem mezi počtem inovací a jejich vlivem na konkurenceschopnost

Konkurence schopnost …
Začátek formuláře
 je o využití jak komparativních, tak absolutních výhod
 je o vytvoření a využití určitého prostoru na trhu.
 je velice krátkodobá

Kolik řádů inovací rozeznává Valentova inovační teorie?
Začátek formuláře
 3
 7
 10

Marketingový mix 4P obsahuje….
Začátek formuláře
 promo, produkt, public, price
 produkt, cena, místo, propagace
 price, product, promation, problems
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