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Metodika práce pro učitele:

Učitel toto téma s žáky probere teoreticky. Vysvětlí jim na jednoduchých příkladech tvorbu ceny, z jakých částí se skládá cena zboží i služeb. Nakonec jim rozdá vytištěný pracovní list, který žáci vyplní podle jednotlivých úkolů.

CENA
Základní slovníček:

Cena – směnná hodnota předmětů a služeb určených pro trh

Trh – místo prodeje / průběh vzájemného potkávání nabídky a poptávky

Zboží – předměty, služby, které jsou určené pro trh

Nabídka – výrobci, producenti nabízejí předměty a služby na trhu za určitou hodnotu

Poptávka – určité množství, které jsou zákazníci trhu ochotni koupit, poptávají ho.

TRH

- vychází z potřeb lidí, kteří kvůli pocitu nedostatku určitých věcí vytváří poptávku. Je určován obchodníky, kteří s poptávaným zbožím přichází na trh a vytváří určitou nabídku. Vzájemným kompromisem obou stran na trhu je stanovená CENA jako prostředek měny.

Nejdůležitějším zákonem trhu je zákon NABÍDKY a POPTÁVKY.

POPTÁVKA

- zákazníci poptávají na trhu nedostatkové zboží, aby uspokojili svou potřebu. Velikost poptávky nepřímo úměrně zvyšují, případně snižuje ceny poptávaného předmětu nebo služby.

NABÍDKA

- předměty a služby, které se na trhu nabízejí od výrobců a producentů za určitou hodnotu – cenu. Výrobci chtějí prodat co nejvíc zboží za co nejvíc peněz.

TVORBA CENY 

- cena vyjadřuje hodnotu, kterou zaplatíme za poptávané předměty a služby. Vzniká a vyvíjí se podle vzájemného poměru nabídky a poptávky. Pro zákazníka je cena zboží ještě přijatelná, pro prodejce je dostatečná tak, aby na ní vydělal.

- pro cenu je určující, zda je o zboží zájem či nikoliv. Pokud je zájem, cena se průběžně zvyšuje. Pokud není, cena se plynule snižuje. 

- tržní cena = cena, která je nastavená pro trh – vystihuje hodnotu materiálu a práce při výrobě určitého předmětu.

- rovnovážná cena = vyrovnání nabídky a poptávky, je krátkodobá

- další druhy ceny jsou: maloobchodní (MOC), velkoobchodní (VOC), nákupní, smluvní, dumpingová (dotovaná), kilogramová, práce, aukční, pořizovací aj.

ZPŮSOBY STANOVENÍ CENY

1. podle situace na trhu - vychází z průzkumu trhu, používá reklamu ke zvýšení zájmu zákazníků

= marketingový způsob = co, komu, jak a za kolik nabízet (prodávat)

2. podle konkurence – výrobci zjišťují ceny konkurence, vypočítají průměr a podle toho odhadnou a stanoví cenu.

3. podle zákazníka – výrobci zjišťují průzkumem trhu, kolik jsou ochotni kupující dát za určité předměty nebo služby.

4. podle nákladů, které výrobce vynaloží na výrobu a prodej = KALKULACE ceny
NÁKLADY + ZISK + DPH
 = cena

Náklady = to, co výrobce vloží do výroby (materiál, zboží pro další prodej, nájem prostor, mzdy, poplatky dodavatelům energií, opotřebení strojů, budov = amortizace).

Zisk = to, co bych chtěl výrobce vydělat, a to, co je ochoten zákazník zaplatit za výrobek.

DPH = daň z přidané hodnoty se platí státu jako způsob výdělku pro stát.

Pracovní list pro žáky

1. Vysvětli svými slovy tyto pojmy: POPTÁVKA, NABÍDKA, TRH, CENA

2. Doplňte tabulku poptávky a nabídky:

	Cena za chleba
	Poptávané množství na trhu v Neratovicích
	Cena za chleba
	Množství nabízeného chleba na trhu v Neratovicích

	26 Kč
	
	26 Kč
	

	35 Kč
	
	35 Kč
	

	50 Kč
	
	50 Kč
	


                                     (1000 ks, 500 ks, 200 ks)                                          (1000 ks, 500 ks, 200 ks)        

3. Napiš správná slova ze závorky do jednotlivých položek.

(Cena zboží se zvyšuje / nízká cena zboží / nabídka prodejců klesá / poptávka po zboží stoupá)


(Cena zboží se zvyšuje / poptávka po zboží klesá / cena zboží se snižuje / nabídka prodejců se zvyšuje)


4. Co všechno dělá cenu cenou? Napiš všechny položky, které můžou určovat cenu zboží.

5. Firma Duno chce přijít na trh s novým výrobkem – lapač prachu do domácnosti. Co všechno si marketing firmy musí zjistit: a) _______________________ b) 


c) ___________________________ d) _______________________________

6. Výrobce koupelnových čističů chce prodávat výrobek na trhu. Náklady na výrobu jedné láhve byly spočítány na 13 Kč, firma by chtěla vydělat 10 Kč. DPH činí na tento výrobek 21%. Kolik je prodejní cena bez DPH a kolik je celková cena pro trh?


7. Zedník si spočítal náklady na 1m2 postavené zdi na cca 120 Kč, svou práci si cení na dvojnásobek, zisk by chtěl mít cca 10% a musí si napočítat ještě daň 15%. Kolik bude výsledná cena  od zedníka zákazníkovi za 1m2.


