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Ceny -  tipy a triky
Test

1. Kupujeme-li hmotnostní zboží, kontrolujeme:
a) Jednotkovou cenu.
b) Celkovou cenu.
c) Jednotkovou cenu, kterou porovnáváme s konkurencí.

2. Při výběru zboží dáváme přednost
a) Vždy většímu balení.
b) Raději menšímu balení, které je levnější.
c) Kupujeme jen takové množství, které jsme schopni spotřebovat do uvedeného data spotřeby.

3. Jestliže je na cenovce uvedeno „ zlevněno až o 20 %“ je obchodník povinen:
a) Uvést původní cenu a slevu.
b) Uvést novou cenu a slevu. 
c) Stačí uvést jen novou cenu.
d) Obchodník je povinen uvést starou cenu, slevu a cenu po slevě.

4. Nejdražší zboží bývá v supermarketech
a) Ve speciálním oddělení.
b) Je umístěno různě, není žádný zvláštní systém jak jej umístit.
c) Je umístěno tak, aby vždy zbudilo vaší pozornost, např. v úrovni očí.

5. Při výběru většího množství služeb, např. služeb mobilních operátorů nebo bankovních produktů, dávám přednost:
a) Cenovým balíčkům.
b) Vždy porovnávám ceny za jednotlivé služby a produkty. Zásadně platím jen ty, které potřebuji.
c) Nezkoumám jednotlivé ceny, porovnává cenové balíčky, protože výsledná cena je stejná, neboť tam, kde zaplatím za jednu službu (produkt) méně o to zaplatím jinde více.  
   
6. Kupuji-li běžné zboží, sleduji na reklamních letácích jen ty prodejce:
a) kteří, nabízejí nejvíce slev.
b) kteří zrovna nabízejí slevu na zboží, které sháním, přičemž čas ani náklady za cesty po ochodech nehrají roli.
c) Kteří uvedené zboží nabízejí v potřebné kvalitě, protože při pravidelném nákupu širšího sortimentu, je cena za určité období, u srovnatelných obchodníků, přibližně stejná.

7. Jaký nákup je výhodnější:  
a) jehož koupě je spojena s losováním o zajímavé ceny,
b) nebo si musím koupit další výrobky nebo služby, sice za výhodné ceny, ale od téhož výrobce,
c) či dávám přednost takovému nákupu, kde mohu co nejsvobodněji rozhodovat o kvalitě, ceně a dalších parametrech kupované služby nebo výrobku?

8. Obchodní praktika je klamavá,  
a) jestliže se používají nepravdivé údaje,
b) nebo je-li důležitý údaj sám o sobě pravdivý, ale může uvést spotřebitele v omyl vzhledem k okolnostem a souvislostem, za nichž byl užit,  
c) obchodní právo nezná pojem „klamavá obchodní praktika“; obchodník má právo zvolit si svobodně způsob prodeje, nesmí být ale porušována osobní práva kupujícího. 
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