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Nákupní marketing 

Charakteristika nákupního 

marketingu 

= pořizování zásob s ohledem    

na požadavky zákazníků na náš 

produkt 



Tři fáze nákupního marketingu 
1) Příprava nákupu 
Příprava nákupu představuje: 
- Nákupní průzkum, kdy zjišťujeme informace, které 

materiály jsou pro nás vhodné a kteří dodavatelé by nám 
nejlépe vyhovovali, 

- Výběr určitého materiálu provádíme podle toho, co náš 
zákazník od výrobku požaduje.   



2. Výběr dodavatele z marketingového hlediska 

Při tomto výběru posuzujeme všechny 4 prvky 
marketingu: 

- Srovnáváme vlastnosti materiálu, poskytované 
služby, 

- Srovnáváme výši ceny a slev vzhledem                                    
k vlastnostem materiálu, 

- Rozhodujeme se, zda nakupovat přímo nebo 
pomocí mezičlánků, 

- Bereme v úvahu možnosti  využití podpory prodeje, 
informace poskytované reklamou apod. 

3. Zabezpečení dodávek, kontakt s dodavateli  
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