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Nakupni marketing
Charakteristika nakupniho
marketingu

= porizovani zasob s ohledem
na pozadavky zakazniku na nas

produkt



Tri faze nakupniho marketingu

1) Priprava nakupu

Priprava nakupu predstavuje:

- Ndkupni prazkum, kdy zjistujeme informace, které
materialy jsou pro nas vhodné a kteri dodavatelé by nam
nejlépe vyhovovali,

- Vybér urcitého materialu provadime podle toho, co nas
zakaznik od vyrobku pozaduje.



2. Vybér dodavatele z marketingového hlediska

Pri tomto vybéru posuzujeme vsechny 4 prvky
marketingu:

- Srovnavame vlastnosti materialu, poskytované
sluzby,

- Srovhavame vysi ceny a slev vzhledem
k vlastnostem materialu,

- Rozhodujeme se, zda nakupovat primo nebo
pomoci meziclankd,

- Bereme v Uvahu moznosti vyuziti podpory prodeje,
informace poskytované reklamou apod.

3. Zabezpeceni dodavek, kontakt s dodavateli



Pouzita literatura:

o Klinsky, P. Minch, O. Ekonomika 2 pro obchodni
akademie a ostatni stredni skoly, 5. upravené
vydani. Praha: EDUKO 2012

184 s. ISBN: 978-80-87204-60-3
o Jaroslava Sedlakova — vlastni materialy

Material je urcen k bezplatnému pouzivani pro
potreby vyuky a vzdélavani na vsech typech skol a
skolskych zarizeni. Jakékoliv dalsi vyuziti podléha
autorskému zakonu.



