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1. Pravidla pro  stanovení marketingových cílů jsou:
S…………………………………….
M…………………………………..
A……………………………………
R……………………………………
T…………………………………….
2. Příklady kvalitativních marketingových cílů ……………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………
3. Příklady kvantitativních marketingových cílů ……………………………………………………..……………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………
4. Strategie segmentace trhu je zaměřena na…………………………………………… a je založena na ………………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………
5. Strategie tržní mezery je zaměřena na …………………………………………………………….a její podstata je…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………….
6. Mezi strategie vyplývající ze SWOT analýzy nepatří:
· Strategie SO
· Strategie SW
· Strategie WO
7. Do matice růstu firmy nepatří: 
· Strategie segmentace
· Strategie diversifikace
· Strategie pronikání
8. Strategie je………………………………………………………………………….. a vede k ………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………………………….
9. Strategie rozvoje trhu vychází z ………………………………………….a je založena na……………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………………..
10 Z hlediska vztahu ke konkurenci uplatňuje společnost Microsoft strategii…………………..
………………………………… tato strategie spočívá v .............................................................
…………………………………………………………………………………………………………………………………..
Řešení:
1. Pravidla pro  stanovení marketingových cílů jsou:
S  - konkrétní
M - měřitelný
A - akceptovatelný
R - reálný
T – časově vymezený
2. Příklady kvalitativních marketingových cílů - změna image firmy, firemní identita...
3. Příklady kvantitativních marketingových cílů  - tržní podíl, objem tržeb...
4. Strategie segmentace trhu je zaměřena na zákazníky a je založena na rozdělení trhu na jednotlivé segmenty zákazníků a zaměření na určitý segment
5. Strategie tržní mezery je zaměřena na konkurenci a její podstata je najít prázdné místo na trhu
6. Mezi strategie vyplývající ze SWOT analýzy nepatří:
Strategie SO
 Strategie SW
Strategie WO
7. Do matice růstu firmy nepatří: 
Strategie segmentace
Strategie diversifikace
Strategie pronikání
8. Strategie je dlouhodobý způsob chování firmy a vede k dosažení cílů firmy
9. Strategie rozvoje trhu vychází z portfoliové analýzy a  je založena na prosazení stávajících výrobků na nových trzích
10.  Z hlediska vztahu ke konkurenci uplatňuje společnost Microsoft strategii tržního vůdce,  tato strategie spočívá ve snaze  přicházet s novými výrobky a inovacemi   za vysoké ceny zdůrazňujícími  prestiž výrobku 
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