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1. U kterého z těchto výrobků bude nejvíc pružná poptávka?
· cukr
· mléko
· sušené maso
2. Pro který z těchto výrobků je nejméně vhodná televizní reklama?
· zahraniční zájezd
· zubní pasta
· obráběcí stroj
3. Pro který výrobek je typická emocionálně laděná reklama?
· parfém
· prací prášek
· videokamera
4. Který výrobek není vhodné prodávat prostřednictvím velkoobchodu?
· cukrovinky
· pečivo
· alkoholické nápoje
5. Který cenový trik je vhodný při prodeji triček ?
· baťovská cena
· rozdělení ceny v ceníku
· slevy pro jednotlivé typy zákazníků
6. Inovace se nejvíce uplatňují ve fázi
· růstu
· zavádění 
· zralosti
7. Mezi formy přímého marketingu nepatří
· telemarketing
· firemní akce
· TV shop

8. Obal je součástí
· jádra výrobku
· první vrstvy výrobku
· druhé vrstvy výrobku
9. Studentská pečeť je značkou
· individuální
· kmenovou
· výrobce
10. Bílá labuť je 
· obchodní centrum
· hypermarket
· obchodní dům
11. OBI je
· hobbymarket
· supermarket
· hypermarket
12. Pro luxusní výrobky je typická distribuce
· selektivní
· intenzivní
· exkluzivní
13. Billboard je 
· nástroj na podporu prodeje
· nástroj press relation
· reklamní medium






Marketingový mix – řešení
1. U kterého z těchto výrobků bude nejvíc pružná poptávka?
· cukr
· mléko
· sušené maso
2. Pro který z těchto výrobků je nejméně vhodná televizní reklama?
· zahraniční zájezd
· zubní pasta
· obráběcí stroj
3. Pro který výrobek je typická emocionálně laděná reklama?
· parfém
· prací prášek
· videokamera
4. Který výrobek není vhodné prodávat prostřednictvím velkoobchodu?
· cukrovinky
· pečivo
· alkoholické nápoje
5. Který cenový trik je vhodný při prodeji triček?
· baťovská cena
· rozdělení ceny v ceníku
· slevy pro jednotlivé typy zákazníků
6. Inovace se nejvíce uplatňují ve fázi
· růstu
· zavádění 
· zralosti
7. Mezi formy přímého marketingu nepatří
· telemarketing
· firemní akce
· TV shop

8. Obal je součástí
· jádra výrobku
· první vrstvy výrobku
· druhé vrstvy výrobku
9. Studentská pečeť je značkou
· individuální
· kmenovou
· výrobce
10. Bílá labuť je 
· obchodní centrum
· hypermarket
· obchodní dům
11. OBI je
· hobbymarket
· supermarket
· hypermarket
12. Pro luxusní výrobky je typická distribuce
· selektivní
· intenzivní
· exkluzivní
13. Billboard je 
· nástroj na podporu prodeje
· nástroj press relation
· reklamní medium
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