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Žáci se nejprve ve dvojicích snaží sami definovat jednotlivé pojmy, pak společně dojdeme k závěrečnému zápisu.
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Odpověz na tyto otázky:
1. Co je to cena?

2. Je pravda, že výrobky, jejichž vytvoření je pracnější, bývají být dražší než ty, které jsou vytvořeny snadněji? Svůj názor zdůvodni.


3. Jak ovlivňuje cenu zboží nabídka a poptávka?


4. Cenová tvorba je: a) orientovaná nákladově (kalkulace)
                                 b) orientovaná na konkurenci
                                 c) orientovaná na poptávku
Vysvětli, co si pod tím představuješ.





5. Příklady druhů cen:
· dumpingová (dotovaná)

· aukční

· burzovní

· kilogramová
 
· smluvní
 
· tržní

· nákupní

· velkoobchodní
 
· maloobchodní 
Pokus se jednotlivé druhy cen vysvětlit.

Cena je peněžní vyjádření hodnoty výrobku pro zákazníky. 

Rovnovážná cena – takový stav na trhu, kdy vše, co se vyrobí, se i prodá.

Používané způsoby tvorby cen:

· Kalkulace – stanovuje se součtem nákladů na spotřebované suroviny, ke kterému se připočte přirážka (obchodní marže)
· Konkurenční – vychází z předpokládaných cen konkurence (resp. dominantního prodejce)
· Pohyblivá (orientovaná na poptávku) – cena závisí na ochotě kupujícího koupit produkt

Druhy cen:

· Dumpingová (dotovaná) - základní výrobek prodáváme pod cenou, ale snažíme se vydělat na okolních službách, popř. chceme zlikvidovat konkurenci.
· Aukční – cena, za kterou bylo zboží vydraženo na aukci
· Burzovní – cena zboží, za kterou se s ním daný den obchodovalo na určité burze
· Kilogramová – cena vztažená na 1 kg určitého výrobku
· Smluvní – cena sjednaná v kupní smlouvě, či objednávce
· Tržní – cena při vyrovnání nabídky a poptávka
· Nákupní – cena zboží, za kterou bylo nakoupeno od dodavatelů
· Velkoobchodní (VOC) – cena pro velkoodběratele, distributory
· Maloobchodní (MOC) – cena pro koncové zákazníky
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