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1. [bookmark: _GoBack]Vysvětli následující pojmy, které budeš potřebovat v další práci:

· reklama

· PR = Public Relations

· podpora prodeje

· direct mailing

· médium

· koncepce

· head line


2. Doplň následující text na téma „Co je smyslem reklamy?“

Smyslem reklamy je ovlivnit budoucího ………………………………., aby si daný výrobek, či službu
 
……………………………………………… Reklama má upoutat naši ……………………………………………………..,

máme si ji na dlouho ……………………………………………………….., musí v nás vytvářet příjemné

……………………………………, které si spojíme s daným výrobkem či službou. Musí být lepší než 

reklama …………………………………………………………. firmy.

3. Doplň tabulku:


	druh reklamy
	inzerát
	zvuková reklama
	obrazová reklama
	obrazová reklama (statická)
	direct mailing

	použité médium
	
	
	
	
	




4. Po doplnění tabulky je jasné, že reklama není zadarmo. Od čeho se odvíjí její cena a kdo ji zaplatí?







5. Očísluj podle správného pořadí jednotlivé kroky při vzniku reklamy:






příprava různých variant textů a scénářů reklamy 
zpracování výtvarné podoby reklamy 
Stanovení očekávání jednotlivých skupin – „čím je nejlépe oslovit“ 


rozdělení zákazníků podle mnoha kritérií (pohlaví, věk, příjem, ..) do skupin






vysílání, otištění, zasílání 
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